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LIVIO, SIEC 34

Liczba sklepow: 1250
Powierzchnia sprzedaiy sklepow: 60-600 mkw.
Zasieg: cafa Polska

Drugie zy

Historia ostatnich lat LD Holdingu, operatora sieci Livio i Sie¢ 34, pelna jest
ostrych zakretéw. Wyglada na to, ze teraz spétka podaza juz prosta droga.

rzynaleznos¢ LD
Holding do grupy
Bomi nie przyniosta

spolce i jej sieciom spodzie-
wanych korzyséci. Wrecz prze-
ciwnie. Najgorszy jednak byt
okres po upadiosci Bomi.
Nikt nie wiedzial, co sie wy-
darzy. Producenci nie chcieli
inwestowad i wspotpracowa,
bo nie wiedzieli, co stanie si¢
z operatorem i sieciami.
Niektérzy whasciciele skle-
péw nalezacych do sieci tego
operatora odeszli, czedé
utworzyla grupy zakupowe,
inni wybrali inne sieci. Do-
piero ogloszenie pod koniec
2013 r. przez GK Specjat
przejecia Rabatu Service
(w grupie Bomi do tej spotki
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nalezat LD Holding, weze-
éniej nazywala si¢ Rabat Po-
morze) uspokoito sytuacje.

— To wlasnie whadciciele
sklepéw wykazali najwicksza
cierpliwo$¢ — wspomina
trudny okres Mariusz Mi-
chalczyk, wiceprezes LD
Holding.

Jednak przetom lat 2013
i 2014 nie byl dla detaliscow
tarwy. Stad z sieci LD Hol-
dingu wcigz ubywato skle-
péw. — Po podsumowaniu
poprzedniego roku na po-
czatku tego nicktdrzy po
prostu koriczyli dzialalnode,
zamykajac sklep — thumaczy
Michalezyk. W lutym tego
roku proces spadku liczby
sklepéw zahamowal, od tego

czasu sieci rosna. — Pod bran-
dami sieci jest juz ok. 1250
sklepow — méwi Michalczyk.
Zapowiada rozwoj — powigk-
szanie liczby sklepéw zarow-
no o pojedyncze placowki,
jak i lokalne sieci.

PO PIERWSZE, LIVIO

Do sieci LD Holdingu przy-
stapilo juz w tym roku kil-
kudziesigciu nowych
detalistéw. Niektérzy z tych,
ktérzy juz prowadza sklepy
pod jednym z brandéw ope-
ratora, otwieraja kolejne. Ale
tylko pod szyldem Livio, bo
wszystkie nowe sklepy beda
mialy taka nazwe. Plany LD
Holdingu przewiduja, ze na

razie pozostana dwa brandy,
a docelowo jeden — Livio.
Jak zapewnia Michalczyk,
zmiana nic nastapi natych-
miast. W tym roku szyld na
Livio ma zmieni¢ od 100 do
200 sklepow.

— Nie bedziemy ograni-
czaé niezaleinodci franczyzo-
biorcéw — méwi wiceprezes
LD Holding. — Jesli wiele lat
temu kto$ przystapit do Sieci
34, to jest, podobnie jak
klienci, emocjonalnie zwigza-
ny z tym brandem — dodaje.

Najwiecej sklepéw pod
szyldem Sie¢ 34 dziala na
poinocy Polski. Tak jak
sklep, ktory prowadzi w Mi-
kotajkach Pomorskich Piotr
Charkiewicz z zong Malgo-
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rzata. Otworzyl go 6 lat te-
mu i od razu przystapit do
Sieci 34. Potwierdza, ze naj-
gorszy okres to ten, gdy upa-
dlo Bomi (i Rabat Service).
— Zaczelo sie zamieszanie,
wielu operatoréw sieci fran-
czyzowych  wyciagalo” skle-
py z Sieci 34 — opowiada. Jak
podkresla, nie skorzystal

z ofert, bo byl zwiazany
umowg z operatorem Sieci
34. W dalszym ciggu wspél-
pracowal z tymi samymi
przedstawicielami handlowy-
mi, ktérzy teraz pracuja dla
Specjahu.

— Prébowalismy wspol-
pracowac z réznymi dostaw-
cami, na naszym terenie
dziakajg i Baé-Pol, i Tradis
— méwi Charkiewicz. — Jed-
nak Specjat okazat si¢ najlep-
szy — zaznacza. Pozostat wiec
w Sieci 34, a w marcu tego
roku na ich sklepie zawist
szyld Delikatesy Livio. Pod-
kresla, ze po przejeciu przez
Specjat sytuacja szybko sie
ustabilizowata.

Zdaniem Mariusza Mi-
chalczyka najwickszym zy-
skiem przejecia przez Specjal
jest dostep do ogélnopolskiej
dystrybucji. Rabat Service
operowal na Pomorzu, Sla-
sku, czesciowo w Lodzi
i Warszawie. Nawet jesli Spe-
cjat nie ma oddziatu w ja-
kims regionie, wowczas
tworzy cross-docki. Teraz
wszystkie sklepy Livio i Sieci
34 moga by¢ zaopatrywane
przez Specjal. — Poza tym
mamy dostep do marki wia-
snej z firmy TopFood — do-
daje Michalczyk.

PO DRUGIE,
DYSTRYBUCJA
Ogélnopolska dystrybucja
Specjatu otworzyla przed LD

Holdingiem nowe mozliwo-

$ci. Teraz sieci mogg rozwijaé
si¢ w regionach, w ktérych
weczesniej operator nie mogt
zapewni¢ dostaw. — Od
kwietnia dziatamy na Dol-
nym Slasku, a od maja w Lu-
blinie i na Podkarpaciu.

W tych regionach widze du-
zy potencjat — méwi Michal-
czyk.

Wspélpraca ze Specjatem
pozwolita zwickszy¢ asorty-
ment oferowany sklepom
sieci, zwlaszcza na péinocy
Polski (Chojnice, Miastko,
Szczecin, a takze Warmia
i Mazury). — Obecnie pro-
ducenci chetnie z nami
wspdtpracuja, a lepsze wa-
runki zakupéw oznaczaja
lepsze warunki dla whascicie-
li sklepéw — podkresla Mi-
chalczyk. Moga oni liczy¢ na
retro w wysokosci uzaleznio-
nej od pakietu franczyzowe-
go.

Nie bez znaczenia dla
whascicieli sklepow sieci sa
promocje, ktére teraz — jak
zaznacza Michalczyk — s
szybko i sprawnie przepro-
wadzane. Chwali takze pro-
gram lojalnosciowy dla
konsumentéw ,Super Pro-
fic”, kedry rozpoczat sie
w maju tego roku. Przyna-
leznos¢ do GK Specjat ozna-
cza tez, ze organizowane sa
charakterystyczne dla tej
grupy targi (biesiady), pod-
czas ktérych whasciciele skle-

Obecnie producenci
chetnie z nami
wspoipracujg

Mariusz Michalczyk,
wiceprezes LD Holding

poéw mogg skorzystac ze spe-
cjalnych ofert.

Sieci LD Holdingu sa
zréznicowane pod wzgledem
powierzchni. Przewazaja
mniejsze sklepy, stanowia
one ok. 60 proc. wsrod pla-
céwek od 50 do 600 mkw.
Dlatego opracowanie asorty-

u wybranych
Dystrybutoréw.
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mentowych standardéw zaj-
mie jeszcze troche czasu.
Natomiast prace nad wizu-
alizacjg i aranzacja sklepéw
w zaleznosci od ich wielko-
$ci i lokalizacji (Livio
Express, Livio Markert i Li-
vio Top) sq juz zaawanso-
wane.

— Mamy retro, gazetki,
plakaty, brakuje nam tylko
reklamy w TV — wymienia
Piotr Charkiewicz. — Naj-
wazniejsze dla nas, aby towar
byl w dobrej cenie i dowie-
ziony na czas — zaznacza.
Dodaje, ze dali sobie z zona
2 lata na oceng wspdlpracy ze
Specjatem, ale juz dzis wie,
Ze nie zmienig partnera.
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Drop S.A., 63-500 Ostrzeszdw,
ul. Aleja Wojska Polskiego 1,
mail: drop@drop.pl, www.drop.pl
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