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Jak ocenia Pan niespetna pierwszy rok funkcjonowania
sieci SPAR w ramach Grupy Kapitatowej Specjat?
Przejecie SPAR-a w styczniu biezacego roku byto dla
nas poteznym wyzwaniem. Przypomnijmy, ze w minio-
nych latach sie¢ generowata potezne straty rzedu po-
nad 100 milionéw ztotych rocznie. Tymczasem wstepne
ocenywynikdw osigganych przez sklepy sieci wskazuja,ze
tegoroczna strata wyniesie okoto 2,5 miliona ztotych,
czyli postep jest bardzo wyrazny. Powiem wiecej, mnie
samego takie wyniki zaskoczyty, chociaz oczywiscie
wiedzieli$my,ze dzieki podjetym natychmiast po prze-
jeciusiecidziataniom uda sie nam powaznie ten poziom
strat ograniczyé. SzacowaliSmy jednak, ze strata ta moze
wyniesé 10 milionéw ztotych, co i tak bytoby sukcesem
wobec dotychczasowych 100 milionéw. Dzieki zmianom
w procesach operacyjnych, zwolnieniu wielu zbednych
menedzerdw i siegnieciu po nasze kilkudziesiecioletnie
doswiadczenia zaréwno w dystrybucji, jak i prowadze-
niu sklepéw wtasnych oraz sieci franczyzowych udato
sie nam az tak bardzo ograniczy¢ poziom strat w okresie
zaledwie 8 miesiecy. Najistotniejsze jest jednak nie tyle
ogromne zmniejszenie tych strat, co fakt, iz dzieki doka-
pitalizowaniu sie¢ SPAR osiaggnie ptynnosé finansowa tak
istotng dla prowadzenia kazdego biznesu, za$ biznesu
handlowego w szczegdlnosci.

Czy skupienie si¢ na uzdrawianiu, a nastepnie rozwoju
sieci SPAR oznacza, ze zmianie ulega takze profil firmy
zdystrybucyjnej na detaliczng?

Juzwiele lat temu, takze na tych tamach, przewidywatem,
ze w miare uptywu czasu charakter Specjatu bedzie z ko-
niecznoscizmieniat sie zfirmy czysto hurtowej w kierunku

firmy o charakterze logistycznym, za$ istota obrotu produk-

tami szybko zbywalnymi przesunie sie w kierunku detalu.
Obecnie mamy do czynienia wtasnie z takim procesem.
Model biznesu oparty wytgcznie na dystrybucji okazuje
sie niewystarczajacy, o czym $wiadczg rosngce w site sieci
o charakterze detalicznym. Bedziemy sie wiec skupiac tak-
Ze na rozwoju naszego zaplecza detalicznego, dla ktérego
dystrybucja hurtowa Specjatu bedzie zapleczem zaopa-
trzeniowym. Nie oznacza to oczywiscie, ze dystrybucja be-
dzie mniejznaczacym elementem grupy kapitatowej, lecz
zmianie ulegnie jej charakter - bedzie petnita ona funkcje
ustugowa wobec zarzadzanych przez nasze spotki sieci
detalicznych. Model biznesu oparty tylko i wytgcznie na
dystrybucji przy tak ekspansywnym rozwoju detalu moze
sie bowiem okaza¢ niewystarczajacy. Dlaczego wiec nie
stworzy¢ wtasnego, silnego zaplecza detalicznego?

Obecnie rozwoj sieci SPAR jest realizowany przede wszyst-
kimw oparciu o Wasze sklepy wtasne.

Wrazz przejeciem SPAR-a pozyskaliémy okoto 20 dosko-
nale zlokalizowanych sklepdw wtasnych sieci i w oparciu




o ten kapitat oraz sklepy wtasne
poszczegbinych spotek franczy-
zowych budujemy baze dla roz-
woju twardej franczyzy, jaka jest
wtasnie SPAR. Obecnie mamy
wiec juz 35 sklepow wtasnych
wprowadzonych do tej sieci o po-
wierzchni rzedu 1000-1500 mkw.
w bardzo dobrych lokalizacjach.
Dzieki temu uzyskujemy brakuja-
ce nam dotychczas kompetencje
i do$wiadczenie w prowadzeniu
placéwek wielkopowierzchnio-
wych. Przewiduje, ze w ciggu pie-
ciu lat w ramach sieci SPAR, Nasz
Sklep, Rabat Detal i Livio bedzie-
my dysponowali okoto tysigcem
placoéwek detalicznych gtéwnie
o charakterze wtasnie wielkopo-
wierzchniowym, ktérych taczna
sprzedaz moze siegna¢ nawet
5 miliardéw ztotych. Juz po kilku
miesigcach od zakupu SPAR-
-awiemy, ze posiadamy stosowne
umiejetnosci, aby takie placowki
handlowe prowadzi¢. Dotych-
czas przeciez mieliSmy gtéwnie
sklepy o powierzchni zaledwie do
500 mkw., okazato sie jednak, ze
dosy¢ szybko nasze umiejetnosci
w prowadzeniu sklepéw klasy su-
permarketu, a nawet hipermar-
ketu, bardzo wyraznie wzrosty
i wykorzystujemy je m.in. do bu-
dowy pozyskanej w styczniu sieci.
| te wta$nie zadania bedg wspie-
rane przez cze$¢ dystrybucyjng
Grupy, ktéra bedzie sie rozwijac¢
i konsolidowaé pod katem jak naj-
szerszego zaopatrzenia naszych
operacji detalicznych. Ta dwuto-
rowos$¢ naszych dziatan, nie mam
co do tego watpliwosci, przyniesie
pozytywne efekty dla catej Grupy
Kapitatowej. Sadze wrecz, ze dzieki
takiemu podejsciuw ciggu najbliz-
szych dwéch lat bedziemy w sta-
nie wej$¢ do pierwszej dziesigtki
operatoréw detalicznychw handlu
FMCG w Polsce. A mamy przeciez
sporo w tej kwestii do nadrobienia,
tym bardziej w kontekscie rozwoju
sieci dyskontowych, czy Dino.
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Mowimy wcigz o rozwoju detalu

w oparciu o baze sklepow wta-
snych Specjatu dziatajacych

w poszczegolnych spotkach
franczyzowych. A co z pozyski-
waniem z jednej strony nowych
franczyzobiorcow dla SPAR-

-a, z drugiej zas utrzymaniem
dotychczasowych partnerow
detalicznych dziatajacych

w tej sieci?

JesteSmy obecnie na etapie
budowy dziatu ekspansji SPAR-
-a, ktéry aktualnie zatrudnia za-
lewie kilka 0sdb, chociazliczbata
pewnoscig bedzie rosta. Mimo tak
skromnego staffu prowadzonych
jest kilkaset rozméw i negocjacji
w kwestii przystapienia do sieci
nowych jej uczestnikéw. Wydaje
sie, ze zrozumienie skali korzysci
z przystapienia do tak twardej
formy franczyzy jaka jest SPAR
wyraznie wérod detalistéw ro-
$nie. Prezentujemy im zaréwno
obowigzki, jakie naktadane sg
na franczyzobiorce takie jak ko-
rzystanie z jednolitego systemu
informatycznego, wspdlnych
dziatan marketingowych, czy jed-
nolitego ksztattowania cenispo-
sobow zaopatrzenia sklepu, ale
takze korzysci ptyngce z uczest-
nictwa w sieci takie jak bardzo wy-
sokie retro rzedu nawet 4.5 proc.
od zakupu produktéw w Specjale,
czy REN-ie, czy gwarancje wyso-
kiej marzy, ktéra wedtug naszej
oceny moze siega¢ nawet ponad
25 proc. Warto przy tym zwrécié
uwage, ze Grupa Specjat nie zara-
bia na uczestnikach sieci. Optaty
procentowe od obrotu ponoszone
przez detalistow wynikajg jedynie
Z ponoszonej przez spotke opta-
ty na rzecz miedzynarodowego
operatora szyldu. Z naszej stro-
ny za$ zwracamy uwage przede
wszystkim na lokalizacje sklepéw
zainteresowanychuczestnictwem
w sieci, a takze ich powierzchnie.
SPAR posiada co prawda cztery
formaty placéwek handlowych od
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Ta dwutorowos¢ naszych dziatan, nie
mam co do tego watpliwosci, przyniesie
pozytywne efekty dla catej Grupy
Kapitatowej.

SPAR Express poczynajac, przez
SPAR Mini, Supermarket SPAR, za$
na formacie EuroSPAR,czyli de
facto hipermarkecie, konczac,
jednak dgzymy do tego, aby wtg-
czac¢ do sieci przede wszystkim
placowki duze, o powierzchni
handlowej od 300 mkw. Pamie-
tajmy bowiem o tym, ze przyta-
czenie sklepu do sieci oznacza
nie tylko inwestycje ze strony
franczyzobiorcy, ale takze z na-
szej. Mamy co prawda na ten cel
wydzielone spore $rodki finan-
sowe, jednak duze powierzchnie
gwarantuja szybsza stope zwrotu
poniesionych naktadéw. Nawet
jezeli przyjmujemy, a tak jest, ze
bedzie to trwato kilka lat.

W listopadzie odbyty sie kolejne
Migedzynarodowe Targi Biznes
Zywno$é Medycyna Auto Flota.
Jak ocenia Pan to tegoroczne
spotkanie handlowe?

Byto ono pod kazdym wzgledem
rekordowe. Najwieksza w hi-
storii liczba wystawcow (ponad
400) i niezwykle wysokie obro-
ty. Powodem tego sukcesu jest
nie tylko pozycja rynkowa Grupy
Specjat, ale i fakt, ze w zwigzku
z 35-leciem naszej firmy przygo-
towali$my szereg doskonatych
promoc;ji dla uczestnikéw wyda-
rzenia. W towarzyszacym spo-
tkaniu handlowemu Kongresie
uczestniczyli natomiast, co mnie

szczegoblnie cieszy, szefowie naj-
wiekszych firm produkcyjnych
i bedacych naszymi partnerami
handlowymi.Ich deklaracje wspie-
rania naszych dziatan w najbliz-
szych latach, o ktérych mowitem
powyzej oraz wyrazy uznania dla
ambitnych zamierzen Specjatusg
dla mnie niezwykle cenne.

Na zakonczenie prosithym o oce-
ne tegorocznych wynikéw Grupy
Kapitatowej Specjat i krotka
informacje o najwazniejszych
celach i zamierzeniach firmy

w roku przysztym.

Mijajacy rok byt bez watpienia bar-
dzo trudny. Chtodne lato odbito
sie na poziomie sprzedazy w okre-
sie letnim, kiedy to nie udato sie
w petni zrealizowaé zatozonego
15-procentowego wzrostu sprze-
dazy. Mimo to w ciggu ostatnich
miesiecy nieco nadrobiliSmy
zalegtosSci i nalezy oczekiwac,
ze obroty za rok biezacy siegng
nawet 4,5 miliarda ztotych. Co do
zamierzen i plandw na rok przy-
szty to sg one konsekwencja tego,
0 czym moéwiliSmy w pierwszej
czesci naszej rozmowy. Skupimy
sie przede wszystkim na rozwoju
twardych form franczyzy, czyli sie-
ci SPAR i sklepdw pod szyldem Ma-
rekt Plus.

Dzigkuje bardzo.
WitoLb NARTOWSKI
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Kierunek: detal

Specjat rozumie potrzebe wspotdziatania
Wypetnit biatg plame

Rekordowe Targi Specjat 2025

Kongres FMCG - liderzy rynku o przysztosci
handlu, technologii i zmianach konsumenckich

Pracownicy Grupy Kapitatowej Specjat
uhonorowani odznaczeniami panstwowymi

Grupa Kapitatowa Specjat Swigtuje 35-lecie
dziatalnosci

Krzysztof Tokarz uhonorowany nagroda Hermesa
za przejecie SPAR Polska przez Grupe Kapitatowa
SPECJAL

Konferencja petnainspiracji w Brazylii

Nowy SPARw todzi

W Naszym Sklepie otwar¢ nie brakowato
Jubileuszowe X targi LIVIO za nami!

Sukces akcji terenowej Rabat Detal

Kolejne sklepy Rabat Detal otwarte

Odkryj produkty do terapii cieptem na cezal24.pl!

Najwazniejsze wydarzenie medyczne na
Podkarpaciu

Licytacja na rzecz Fundaciji Specjat
Ludzie kwartatu

Tydzien peten stonca, przygdd i integracji
w Egipcie

Korzystanie zroamingu - poradnik
telekomunikacyjny Specjat Finanse

Wydawca: Specjat Sp.zo.0.

Koordynator projektu: Maciej Czerwinski,
e-mail: maciej.czerwinski@specjal.com.pl

Sktad: Studio Grafpa, www.grafpa.pl

Druk: RM Printer

Zarzadzanie baza do dystrybucji kwartalnika oraz zamiana adresow wysytki:
Mateusz Rowiniski, mateusz.rowinski@specjal.com.pl, 725 991 633

W celuzamowienia prenumeraty prosimy o kontakt
zDziatem Marketingu SPECJAt nrtel. 17 859 72 24

Wszelkie prawa zastrzezone.

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za tresc reklam i ogtoszen.

SPECJAL ROZUMIE
POTRZEBE WSPOLDZIALANIA

Rozmowa z Markiem Sypkiem, Dyrektorem

Zarzadzajacym Stock Polska

W ofercie Specjatu alkohole, w tym
mocne, petnig coraz bardziej istot-
narole.Jak natym tle postrzega Pan
rozwoj wspotpracy firmy Stock Pol-
skazrzeszowskim dystrybutorem?
Specjattosilny, ogéInopolskipartner
z ugruntowana pozycja na rynku,
ktéry doskonale rozumie potrzeby
lokalnych detalistow i potrafi ela-
stycznie reagowac na zmieniajgce
sie preferencje konsumentéw. Dla
Stock Polska to idealny partner do
budowania szerokiej dystrybucji na-
szych kluczowych marek - zaréwno
tych najbardziej rozpoznawalnych,
jakStock Prestige, Zotgdkowa Gorzka
czy Lubelska, jakinowosci, ktore suk-
cesywnie wprowadzamy na rynek.
Wspo6lnie odpowiadamyna potrzeby
konsumentéww catej Polsce -wseg-
mencie core, jaki premium. Majacto
nauwadze wspbtpracez Grupa Spe-
cjat postrzegamy jako strategiczna
dla naszej obecnosciw tradycyjnym
kanale detalicznym. Naszym celem
sg dtugofalowe, partnerskie relacje
oparte na wzajemnym zaufaniu, sil-
nymwsparciuhandlowymiwspolnej
strategii rozwoju.

Jak ocenia Pan pozycje Specjatu
wsréd Waszych partneréw han-
dlowych?

Specjat to jeden z kluczowych
partneréw handlowych Stock Pol-
ska w kanale tradycyjnym. Skala
dziatania, szeroka baza klientow
detalicznychibardzo dobre kompe-
tencje dystrybucyjne czynig z Gru-
py Specjat wazne ogniwo w naszej
strategii dotarcia do konsumentéw
w catym kraju. Doceniamy nie tyl-
ko efektywnos$¢ operacyjna, ale
rowniez otwarto$¢ na innowacje
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i gotowo$¢ do wspolnego budowa-
nia warto$ci kategorii. Specjat to
partner, ktory aktywnie ksztattuje
rynektradycyjnyirealnie przyczynia
sie do jego profesjonalizaciji. Wspot-
praca z takg organizacja daje nam
pewnos$¢, ze nasze produkty sgwha-
Sciwie wyeksponowane, rekomen-
dowane i dostepne dla klientow
w kazdym regionie Polski.

Rynek tradycyjny zmienia sig, ale
wcigz ma ogromne znaczenie dla
marek FMCG. Jakg role odgrywa on
w strategii Stock Polska?
Tradycyjny kanat dystrybucji pozo-
staje dla nas niezwykle istotny - to
tam czesto zaczyna sie pierwszy
kontakt konsumentazmarka. Mimo
dynamicznego rozwoju nowocze-
snych formatéw sprzedazy, milio-
ny Polakéw wcigz wybierajg zakupy
w pobliskich sklepach, gdzie liczy
sie relacja, rozmowa i zaufanie
do sprzedawcy. Nie da sie ukryc,
ze branza alkoholowa mierzy sie
obecnie z wieloma wyzwaniami -
zwtaszcza zwigzanymiz rosngcymi
obcigzeniami akcyzowymi i kosz-
tami dziatalnosci. W takiej sytuacji
jeszcze bardziejdoceniamyznacze-
nie solidnych partneréw, z ktérymi
mozemy wspdlnie rozwija¢ biznes
i szuka¢ nowych mozliwo$ci wzro-
stu. Wtasnie dlatego inwestujemy
wdziatania, ktore wspierajg ten seg-
ment. Wspotpracaz partneramita-
kimi jak Specjat umozliwia nam nie
tylko szerokg obecnos¢, ale rowniez
aktywne zarzadzanie widocznoscia
idostepnos$ciag marekw catej Polsce.
Wierzymy, ze rozw6j handlu trady-
cyjnego to kluczdo zréwnowazone-
gowzrostu catej branzy.

nr105 | PAZDZIERNIK-GRUDZIEN 2025


mailto:maciej.czerwinski@specjal.com.pl
http://www.grafpa.pl

Alkohole markowe nie zawsze maja
tatwa droge do matych sklepow.
Jak wspdlnie ze Specjatem przeko-
nujecie konsumentéw do siggania
po taka oferte?

To prawda - w matych punktach
sprzedazy decyzje zakupowe cze-

stozapadaja pod wptywem zaufania
i rekomendacji sprzedawcy. Dlate-
g0 razem ze Specjatem stawiamy
na edukacje i wsparcie detalistow.
Realizujemy dziatania promocyjne,
degustacje, akcje sezonowe orazwy-
korzystujemy materiaty POS, ktdre
pomagaja lepiej prezentowac oferte
i podkreslac roznice miedzy marko-
wym alkoholem a anonimowym
produktem z nizszej potki. Zalezy
nam, aby konsumenci w sklepach
tradycyjnych mieli dostep do tej
samej jakosci i r6znorodnosci, co
w nowoczesnych kanatach, a sprze-
dawcy - narzedzia, ktore pozwolgim
tewartosé skutecznie komunikowac.

Ktore produkty z portfolio Stock
Polska sg kluczowe we wspotpracy
zkanatem tradycyjnymi Grupa
Specjat?

W kanale tradycyjnym najwieksze
znaczenie majq nasze marki sil-
nie zakorzenione w Swiadomosci
polskich konsumentéw m.in. - Zo-
tadkowa Gorzka, Lubelska, Stock
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Prestige, Biaty Bocian - likiery
smakowe, a takze wodki czyste.
To produkty, ktére tacza tradycje,
wysoka jakos¢ i silne przywigzanie
konsumentéw. Jednoczesnie obser-
wujemy rosnace zainteresowanie
segmentem premium - markami
takimi jak Limonc¢ czy wybra-
nymi whisky z naszego portfolio.
Wspdlnie ze Specjatem rozwijamy
oferte dopasowang do potrzeb kon-
sumentow zaréwno w codziennych
zakupach, jak i w momentach spe-
cjalnych, takich jak okres $wigtecz-
ny czy celebracje.

Jakie elementy wspotpracy ze
Specjatem uznaje Pan za kluczo-
we dla dalszego rozwoju relacji
biznesowych?

Nasze partnerstwo opiera sie na
trzech filarach: transparentnej
wspotpracy, efektywnoscilogistycz-
nejiotwartosci nawspolne inicjaty-
wy sprzedazowe. Cieszymy sie, ze
Specjat rozumie potrzebe wspot-
dziatania na wielu poziomach - od
centralnych ustalen po dziatania
lokalne w sklepach. Wtasnie to za-
angazowanie, potaczone z szybkim
reagowaniem na zmiany rynko-
we, stanowi o sile naszej relacji.
Dzieki niemu mozemy skutecznie
planowa¢ dziatania dtugofalowe,
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wspolnie rozwija¢ kategorie i bu-
dowac trwatg warto$é dlaobustron.

Czego oczekuje Pan od wspétpracy
ztak duzym dystrybutorem jak
Specjat, poza wzrostem obrotow?
Wzrost sprzedazy jest natural-
nym efektem dobrze prowadzonej
wspbtpracy, ale dla nas réwnie waz-
ne sgawspdlnawizja rozwojuiotwar-
to$¢ na innowacje. Chcemy razem
ze Specjatem testowac nowe kon-
cepcje sprzedazowe, odpowiadaé
nazmieniajace sie trendy i wzmac-
nia¢ wizerunek marek premium
wtradycyjnym kanale. Oczekujemy
partnerstwa, ktére pozwala rosngé
obu stronom - w oparciu o zaufa-
nie, elastycznos$¢ i dtugofalowe
myslenie. Specjat jest dla nas nie
tylko dystrybutorem, ale ambasa-
dorem naszych marek w handlu
tradycyjnym.

Jakuktada sig wspétpraca wzakre-
sie wsparcia sprzedazy?
Wspotpraca w tym obszarze ukta-
da sie bardzo dobrze. Realizujemy
wspdlne kampanie promocyjne,
akcje sezonowe i dziatania eduka-
cyjnedlasprzedawcdw. Wspieramy
sklepy materiatami POS, materiata-
mi marketingowymi i szkoleniami,
ktére pomagajg efektywnie pre-
zentowac oferte. Specjat to dla nas
partnerem operacyjnym, ale takze
wizerunkowym - wspotpracuje-
my przy projektach, ktére realnie
przektadaja sie nawidoczno$¢ ma-
rek i doswiadczenie konsumenta.
Otrzymujemy bardzo pozytywny
feedbackz rynku, co potwierdza, ze
konsekwentna, partnerska praca
przynosi wymierne efekty.

Wkrotce w sieciach franczyzowych
Grupy Specjat bedzie dziatato
nawet 15 tysiecy placéwek. Co to
oznacza dla Stock Polska?

To ogromny potencjat i naturalny
kierunek dalszego rozwoju. Tak
szeroka sie¢ dystrybucyjna ozna-
cza mozliwo$¢ jeszcze lepszego

dotarcia do konsumentéw w catej
Polsce - takze w mniejszych miej-
scowosciach, gdzie kanat tradycyjny
wcigz odgrywa kluczowa role. Dzie-
ki Specjatowi mozemy realizowac
ogolnopolskie kampanie, testowac
nowe rozwigzaniaibudowac sp6jna
obecnos$¢ marekwskali, ktorawcze-
$niej byta trudna do osiggniecia. To
dla nas realna przewaga konkuren-
cyjnaiszansanadalsze umacnianie
pozycji Stock Polska w segmencie
alkoholi markowych.

Jakich nowosci produktowych
moze si¢ spodziewac klient
tradycyjnego kanatu, awiecisieci
Specjat, w najblizszym czasie?
Wtasnie wprowadziliSmy na rynek
whisky typu flavoured w ramach
marki Clan Campbell - warianty
Honey i Lime. Whisky smakowa
odgrywa coraz wiekszg role w catej
kategorii, dlatego na tym polu nie
odpuszczamy i wkrétce pojawia sie
kolejne nowosci. Przygotowujemy
takze kilka ciekawych premier za-
rébwno w segmencie wodek sma-
kowych, jak i alkoholi premium.
Rozwijamy tez oferte ready-to-
-drink, odpowiadajac na potrzeby
wspotczesnych konsumentéw po-
szukujacych wygodnych i jakoscio-
wych rozwigzan. Partnerzy tacy jak
Specjat beda mieé pierwszenstwo
w dostepie do tych nowosci i petne
wsparcie w ich wprowadzeniu - za-
réwnowzakresie logistyki, jakidzia-
tan sprzedazowych.

Zhlizajg sie Swigta. Czego zyczythy
Pan partnerom z Grupy Specjat?
Niech te Swieta beda czasem praw-
dziwej celebracji chwil spedzonych
z bliskimi. Zycze Panstwu spokoju,
dobrej energii i pomyslnosci w no-
wym roku. Dziekuje za zaufanie
i partnerstwo, ktére pozwala nam
razem budowacé silne marki i rozwi-
jac rynek tradycyjny w Polsce.

Dzigkuje bardzo.
WitoLb NARTOWSKI




Szczecinski oddziat Specjatu

WYPELNIL
BIALA PLAME

Ponad 11 lat temu, 8 marca 2014 ruszyt szczecinski
oddziat Specjatu,najbardziej oddalony od rzeszowskiej
centrali Grupy. Do tego momentu region Pomorza
zachodniego byt biatg plamg na mapie dystrybucyjnej

Specjatu.

Rynek wewnetrzny
i eksport
Oddziat powstat wiec jako lokalny
dystrybutor zaopatrzenia w pro-
dukty FMCG dla regionu pétnocno-
-zachodniej Polski. Z zwigzku z tym
szybko rozszerzyt swojg dziatalnos¢
az po Koszalin na wschdd od Szcze-
cinai Gorzéw Wielkopolski na potu-
dnie. Poczatkowo obstugiwatw duzej
mierze rynek eksportowy (sklepy
pod szyldem Nasz Sklep wchodzity
wowczas na rynek brytyjski), jednak
wrazzrozwojemsieci franczyzowych
Specjatu takze na rynku zachodnio-
pomorskim zaczat w coraz szerszym
zakresie obstugiwac lokalnegoklienta
detalicznego, atakze podhurtorazfir-
myzbranzy horeca. Wrazzrozwojem
zapleczalogistycznegoiinformatycz-
nego catej firmy szczecinski oddziat
takze w ostatnich latach przeszedt
intensywna modernizacje proceséw
logistycznychiinformatycznych.
Obecnie oddziat dysponuje
magazynem o powierzchni ponad

4500 mkw.,w tym, co istotne, spo-
ra powierzchnig chtodniczg, ktéra
umozliwia oferowanie klientom
wiele poszukiwanych produktéw
nabiatowych. Wspétpracuje z oko-
to 190 dostawcami zaréwno kra-
jowymi, jak i zagranicznymi, dzieki
czemu jest w stanie zaoferowaé
klientom peten asortyment pro-
duktéw FMCG obejmujacy ponad
6700 indeksow. Najwiekszy udziat
w sprzedazy oddziatu maja napoje,
wtym piwo, a takze produkty nabia-
towe i produkty chtodzone. Oczywi-
$cie ogromne znaczenie majg takze
produkty suche i artykuty impulso-
we oraz przekaski. Odbiorcami sg
zaréwno lokalni klienci detaliczni,
w tym w duzej mierze sklepy zrze-
szone w sieciach franczyzowych
Specjatu, jak i drobny podhurt oraz
branza horeca. Spora cze$¢ odbior-
cow to stali klienci zumowami dtu-
goterminowymi.tacznie szczecinski
Specjat realizuje zaméwienia od
okoto 600 partneréw biznesowych.

Plan na przysztos¢ to ciagty rozwoj,
zwiekszenie ilosci klientow, a tym
samym obrotow oddziatu oraz
wzmacnianie relacji z kluczowymi
klientami i dostawcami.

Pracownicy logistykizoddziatu Szczecin

Zroznicowany rynek

Krzysztof Winkel, petnigcy obowigz-
ki dyrektora oddziatu podkresla, ze
lokalny rynek wojewddztwa zachod-
niopomorskiego charakteryzuje
sie bliskoscig granicy niemieckiej,
portowg gospodarka oraz sieciag
matych i $rednich przedsiebiorstw
handlowych i horeca, czesto ope-
rujgcych w nadmorskich rejonach
turystycznych. Czynniki te zwigksza-
ja znaczenie towaréw sezonowych
w obrocie, importu oraz eksportu
produktéw oraz potrzebuja niezwykle
elastycznej logistyki. Oddziat dosto-
sowuje sie do tych wymogoéw przez
szybka obstuge zamowier lokalnych,
utrzymywanie zapasu kluczowych
kategorii (piwo, nabiat, mrozonki),
oraz koncentrowanie sprzeda-
zy na klientach statych i sieciach

SPECJAE-NEWS

franczyzowych. - Obstugiwany
obszar to gtéwnie woj. zachodnio-
pomorskie, ale z racji specyfiki tego
rynkunie ograniczamy sie iwykorzy-
stujemy pojawiajqce sie moZliwosci
nawet pozanaszymwojewddztwem,
takze z mozliwosciq realizacji do-
staw transgranicznych w kierunku
Niemiec - opowiada Krzysztof Winkel.

Oddziat stara sie umieszczaé
w swojej ofercie takze produkty lo-
kalne, gtéwnie mieso i nabiat oraz
przetwory regionalne, ktérymi za-
interesowane sa przede wszystkim
segment horeca i sklepy detaliczne
promujgce wtasnie tego typuwyroby.
Udziattych produktdwjestistotnydla
budowania przewagi konkurencyjnej
oddziatuwrelacjachzklientami,cho-
ciaz oczywiscie przewage wolume-
nowa wcigz majg duze, znane marki
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krajowe i miedzynarodowe. Duze
znaczenie majq takze sezonowe pro-
dukty promocyjne, zas w segmencie
horeca kluczowe sg produkty $wieze
i szybka dostepno$¢ toward.

Odbiorcy i pracownicy
Wiekszo$¢ obrotu oddziatu przypada
na sklepy detaliczne, w duzej mierze
dzieki obstudze specjatowskich sieci
franczyzowych Nasz Sklep, Livio, Ra-
bat Detal, a takze najnowszy nabytek
Grupy, czyli sie¢ SPAR. Obstugiwane
sg takze inne sieci handlowe, takie jak
Lewiatan, czy Chorten, ale spore zna-
czenie majgrowniez podhurtihoreca.
Dyrektor Winkel zauwaza, ze
niestety ekspansja zachodnich dys-
kontéw oraz sieci Dino powoduja,
ze oddziat musi rozwijaé sie w trybie
ciggtym poprzezrozbudowe zespotu

SPECJAL-NEWS
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sprzedazowegoirozszerzanierynku,
czego konsekwencja jestzwigkszanie
liczbyklientow. - Mamy wyznaczony
Jasny cel i konsekwentnie do niego
dqzymy. Gtéwne nasze atuty to lo-
kalna znajomos¢ rynku i klientéw;
szybka logistyka (magazyn z chtod-
niq), bliskie relacje z kluczowymi pro-
ducentamiistatymiodbiorcami, ale
takze elastyczno$¢ w negocjacjach
cen i dziataniach promocyjnych
oraz do$wiadczenie w obstudze sieci
franczyzowych. Dodatkowo oddziat
wykorzystuje doswiadczenie z or-
ganizacji targdw i konferencji, jak
réwniez lokalnych dziatan marke-
tingowych, co buduje naszq marke
naobstugiwanym przez nas terenie-
podkresla Krzysztof Winkel.
Dyrektor oddziatu przyznaje, ze
sporym problemembywa pozyskanie
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pracownikéw. Jednak dziatania prak-
tyczne podejmowane przez oddziat
pozwalajg na skuteczne radzenie
sobie ztym problemem. Intensyfika-
cja rekrutacji lokalnej i wspotpraca
z agencjami pracy tymczasowej,
oferowanie premii za dyzury i nadgo-
dziny; szkolenia wewnetrzne (np. dla
magazynierowikierowcéw); elastycz-
ne grafiki,duze mozliwosci awansu
wewnetrznego oraz rozbudowany
pakietsocjalnydla pracownikéw przy-
noszgoczekiwane efektyiszczecinski
oddgziat Specjatu nie moze narzekaé
na niedoboryw zatrudnieniu.

Terazniejszosc i przysztosc
Oddziat funkcjonuje w szczegblnych
warunkach geograficznych oraz,
nazwijmy to, historycznych. Z jednej
strony ma do czynienia z bliskoscig
niemieckiej granicy, z drugiej za$
w ostatnich latach funkcjonowat
w czasie niedawnej pandemii Co-
vid-19, a obecnie wcigz trwajgcej woj-
nyw Ukrainie. Blisko$¢ granicy to atut.
Oznacza tatwiejszy dostep do tran-
sgranicznych tancuchéw dostaw
WDT, mozliwo$¢ obstugi klientéw po
niemieckiej stronie oraz dostep do
alternatywnych dostawcéw i importu
towaréw. To tez wymaga jednak do-
brej koordynacji celno-logistycznej
i analizy cenowej (konkurencja ceno-
waz niemieckiego rynku).
Natomiast pandemia Covid-19
oznaczata spadekzaméwien horeca
wokresie lockdowndw, konieczno$¢
przebudowy planéwsprzedazowych,

| S

zwigkszong role handlu detaliczne-
go i ewentualne problemy z tancu-
chem dostaw. Przedsiebiorstwa
musiaty znalez¢ alternatywy i opty-
malizowac koszty. Odziat skutecznie
poradzit sobie z tymi problemami.

Leszek Szafraniec - zastgpca
dyrektora zauwaza natomiast woj-
na w Ukrainie ma wyrazny wptyw
na tafncuchy dostaw ze wzgledu na
wzrost importu i eksportu rolno-
-spozywczego z i do Ukrainy, presje
konkurencyjng i zmiany w cenach
surowcow oraz zmiennos$¢ dostaw
ikosztéwlogistycznych.cowymagato
korektysourcinguielastycznoscima-
gazynowej. Badania pokazujg, ze im-
port produktéw rolno-spozywczych
zUkrainy mocnowzrdst, cowptyneto
na krajowy rynek.

Mimo trudnych warunkéw ze-
wnetrznych oddziat stawia przed
sobg ambitne cele. - Plan na przy-
sztosé to ciqgty rozwdj, zwiekszenie
ilosci klientdw, a tym samym obro-
téw oddziatu oraz wzmacnianie
relacji z kluczowymi klientami
i dostawcami. Stawiamy réwniez
na rozwaj oferty lokalnych pro-
duktéw oraz aktywnos¢ handlowq
na rynku transgranicznym. Mamy
w zanadrzu tez nowe projekty, kto-
re w perspektywie krétkiego czasu
powinny przynies¢ bardzo dobre
efekty rozwoju firmy na tym rynku.
Nie chciatbym jednak zdradzaé tu
wszystkich szczegdtéw - podsumo-
wuje dyrektor Krzysztof Winkel.

WitoLo NarTOWSKI
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REKORDOWE TARGI
SPECJAL 2025

Ponad 400 wystawcow, tysigce zwiedzajacych, sukces
handlowyi 35-lecie lidera rynku

Dynamiczny rozwoj polskiego han-
dlu, ,kosmiczna” liczba wystawcow
i wyjatkowy jubileusz organizato-
ra - XXVIII Miedzynarodowe Targi
Biznes-Zywno$¢-Medycyna-Auto
Flota 2025w Jasionce potwierdzity,
ze Targi Specjat to dzi$ najwazniej-
sza platforma spotkan o charakte-
rze sprzedazowym branzy FMCG
w Polsce. Wydarzenie potaczyto
handel, innowacje i wiedze na naj-
wyzszym poziomie, przyciagajac
liderow rynku, ktorzy wspélnie Swie-
towali 35-lecie Grupy Kapitatowej
Specjat. Targi i kongres odwiedzito
tysigce 0sob z sektora FMCG.

0d 5 do 6 listopada 2025 roku
centrum ZEN.COM ExpowJasionce
zamienito sie wnajwazniejsze miej-
sce spotkan polskiego handlu, gdzie
przedstawiciele branz spozywczej,
medycznej, technologicznej i mo-
toryzacyjnej tworzyli wspélnie

A
34!
* .

Realizacjazamowien

przestrzen inspiracji, wspotpracy
i sprzedazy. Tegoroczna edycja byta
najwieksza w catej historii tego wy-
darzenia. W tym roku padty wszyst-
kie dotychczasowe rekordy - ponad
400 firm zaprezentowato swoje
oferty, podpisano setki kontraktéw,
a warto$¢ zawartych uméw han-
dlowych przekroczyta oczekiwania
organizatorow i wystawcow.

Loteria Targomania

W ramach programu towarzyszace-
go Targom przeprowadzono réwniez
loterie,, Targomania”, skierowang do
klientow realizujacych zaméwienia
na stoiskach. Kupony loteryjne
mozna byto pozyskiwaé podczas
zakupdw u wystawcow, a nastep-
nie bra¢ udziat w losowaniach
atrakcyjnych nagréd. Przez dwa
dni wydarzenia rozlosowano kilka-
nascie upominkéw, wéréd ktérych

znalazty sie tablety, smartfony,
smartwatche orazvouchery do SPA
Hotel Splendor**.

Ztote Medale rozdane

W czesciinauguracyjnej przyznano
wyrdznienia w konkursie Ztoty Me-
dal. Wzieto w nim udziat 128 produ-
centéwzbranzy FMCG, zas kapituta
konkursu ocenita w sumie 198 pro-
dukty. Laureatamiw konkursie Ztote
Medale zostaty produkty firm:

= BOLTIM-PEK

= BRACIASADOWNICY

= DANONE

= DIAGEO

= DOBROWOLSCY

= DROSED

= FABRYKACUKIERNICZAKOPERNIK
= HENKELL FREIXENET POLSKA

= |.D.C.POLONIA

= JBBBALDYGA

= JNTGROUP

= KUCHNIAPOLKI

= KUPIEC

= LANTMANNEN UNIBAKE POLAND

Loteriatargomania

SPECJAE-NEWS

= LORENZ

= MASPEX BEVERAGES

= MAXTOP POLSKA

= MELVIT

= NIK-POL

= OSHEE POLSKA

= PPUHWOSEBA

= PODRAVKA POLSKA

= POLSKIOGROD

= PROFI

= SEKO

= SPOLDZIELNIA MLECZARSKA
,MLEKPOL"” W GRAJEWIE

= SPOLDZIELNIA MLECZARSKA
MLEKOVITA

= TOPFOOD

= WAWEL

= WOMAX

= WYBOROWA PERNOD RICARD

Wyroznione firmy

Podsumowaniem pierwszego dnia
targdw byta uroczysta gala wie-
czorna, podczas ktorej wreczone
zostaty statuetki m.in. przez przed-
stawicieli wtadz samorzadowych
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Przekazanie karmy narzeczrzeszowskiego schroniska Kundelek B8

w nastepujacych kategoriach: Biz-
nes, Zywno$¢, Medycyna, a takze
nagrody Ztoty Specjat za Produkt
Roku, Dynamike Roku, Najlepsze
Stoisko oraz Osobowos¢ Roku.

Lista nagrodzonych prezentuje sie
nastepujaco:

STATUETKI WOJEWODY PODKAR-

PACKEIGO W KATEGORIIMEDYCYNA

= TOP MARKA W MEDYCYNIE:
CORRADOMED

= PARTNER ROKU 2025: LINEA

= OFERTATARGOWA: TIMAGO IN-
TERNATIONAL GROUP

STATUETKI MARSZAtKA WOJE-
WODZTWA W KATEGORII BIZNES
= TOP MARKAW BIZNESIE: KORAL

)
RODZINY
SPAR!

= PARTNERROKU2025:RED BULL
= OFERTA TARGOWA: UNILEVER
POLSKA

STATUETKI PREZYDENTA MIASTA

RZESZOWAW KATEGORII ZYWNOSC:

= TOP MARKA W ZYWNOSCI: HJ
HEINZ POLSKA

= PARTNER ROKU 2025: LOT-
TEWEDEL

= OFERTATARGOWA: COLIAN

STATUETKI ZtOTY SPECJAL

= PRODUKTROKU:Animex FOODS

= DYNAMIKA SPRZEDAZY: CEDC
GRUPA MASPEX

= WSPOLPRACA2025:LIPTONTEAS
AND INFUSIONS POLAND

= PARTNER FLOTOWY: DAKARTO-
YOTARZESZOW SP.Z 0.0.

Od prawej: Zbigniew Rajca Prezes Zarzadu Top Food,

StoiskosieciSPAR

SPECJAL-NEWS

Edyta Dembinska Menadzer ds. markiwtasnej SPAR
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Miejscewydarzenia - ZEN.COM Expo

= 0SOBOWOSC ROKU: MAREK
SYPEK, DYREKTOR GENERALNY,
STOCK POLSKA.

Uhonorowanie Partnerow
Biznesowych

Podczas wydarzenia odbyta sie
uroczysta ceremonia wreczenia
statuetek w kategorii ,Partnerstwo
w Biznesie”, w ktdrej Grupa Kapi-
tatowa Specjat wyrdznita dziesie-
ciu kluczowych klientow. Nagrody
w kategorii, Partnerstwow Biznesie”
otrzymali:

Wreczenie Ztotych Medali

= ,KAMIL” Marzena Pawelak, To-
masz Pawelak

= TKG Gtowinski

= PKMarket

= Marcin
Spozywczo-Przemystowy

= Spotem Lubelska Spotdzielnia

Manczak Sklep

Spozywcow w Lublinie

= Gminna Spétdzielnia Samopo-
moc Chtopska w Lezajsku

= Pelczyk Group Roman Pelczyk

= P.H.U. Bestt T. Bieniasiewicz, B.
Ratajczak

= PHU,Rogalik” Michat Marchlewicz

WRECZENIE ZLOTYCH

28z

= Spoétdzielnia Spozywcdw Mokpol

Nagroda Specjalna

Jednym z najwazniejszych momen-
tow wydarzenia byto wreczenie na-
gréd specjalnych, ufundowanych
przez firme Carlsberg Polska. Ich
taczna warto$¢ wyniosta 35 tysiecy
ztotych, awyrdznieniatrafitydoklien-
tow, ktorzywtrakcie trwania programu
zdobyli najwigkszg liczbe punktow.
Laureatami zostaty firmy ,Perfekt
Plus”Krzysztof Pasciak, TomiMarkt Sp.
20.0.ALTA - Sie¢ Handlowa Sp.zo.0.

MEDALI

SPECJAL-NEWS

Uhonorowanie
Emerytowanych
Pracownikow

Wazng i niezwykle wzruszajaca
czescigwydarzenia byto takze wre-
czenie statuetek emerytowanym
pracownikom GK Specjat. Moment
ten stat sie symbolicznym podkre-
Sleniem wdziecznos$ci za ich wielo-
letni wktad w rozwoj firmy. Podczas
ceremonii prowadzacy przypo-
mniat, ze dzieki pracy i zaangazo-
waniu tych oséb Grupa moze dzi$
Swietowac jubileusz oraz rekordowa
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Od lewejwstege przecinaja: ks. Piotr Potyrata Dyrektor Caritas Diecezji Rze-
szowskiej, Teresa Kubas-Hul Wojewoda Podkarpacki, Krystyna Stachowska
Zastepca Prezydenta Miasta Rzeszowa, Wtadystaw Ortyl Marszatek Wo-
jewodztwa Podkarpackiego, Krzysztof Tokarz Prezes Zarzadu GK Specjat

frekwencje tegorocznych Targéw.
Wsréd uhonorowanych znalezli sie
Piotr Kapusta i Maciej Urbanik.

Koncert Gwiazdy wieczoru
W czasie uroczystego bankietu od-
byt sie rdwniez m.in. koncert gwiaz-
dy wieczoru Agnieszki Chylinskiej,
ktérego sponsorem byta Grupa Zy-
wiec - Partner Gali wieczorne;.

Jubileusz GK Specjat

Tegoroczne targi miaty szczeg6lny
wymiar. Grupa Kapitatowa Specjat
Swietowata 35-lecie dziatalnosci,
podsumowujac droge od sklepu
spozywczego do ogélnopolskiego
liderabranzy FMCG. - Towydarzenie
jest najlepszym dowodem na site
polskiego handlu i na to, ze wspol-
ne budowanie wartosci przynosi

trwate efekty. Cieszy nas rekordowa
frekwencja i zainteresowanie part-
neréw - to dowdd, ze Targi Specjat
pozostaja kluczowym punktem na
mapie polskiego handlu - podkreslit
KrzysztofTokarz, Prezes Zarzadu GK
Specjat.

PARTNERZY
Partnerzy honorowi: Wojewoda
Podkarpacki, Marszatek Wojewodz-
twa Podkarpackiego, Prezydent
Miasta Rzeszowa. Partnerzy medial-
ni: Poradnik Handlowca, Poradnik
Restauratora, Handel, Hurt i Detal,
Wiadomosci Handlowe. Partnerzy
merytoryczni: YouGov Shopper,
NielsenlQ i GWW. Partnerzy wyda-
rzenia: Carlsberg Polska oraz Grupa
Zywiec.

Macies CzerwiKiski

Maciej Kurzejewski, prowadzacywydarzenie
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Od lewej: Krzysztof Tokarz Prezes Zarzadu GK Specjat, Dominika
Jakubczyk - Kteczekwtasciciel firmy Linea, Marcin Dtugosz, Dy-

rektor Zarzadzajacy Corradomed, Karolina Tondel Dyrektor Ds.
SprzedazyiRozwoju, Teresa Kubas-Hul Wojewoda Podkarpacki

=

WYROZNIENIA DLA KLIENTG
PARTNERSTWO W BIZNEDST;-_
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L SR A Od lewej: Krzysztof Tokarz Prezes Zarzadu GK Specjat, Mariusz
- = ¥ Jurek, Dyrektor Generalny Koral, Agnieszka Wieczorek Off Premise
L &% Sales DirectorRed Bull, Unilever Polska, Rafat Trydenski, Prezes 7a- ws * s~
Wreczeniewyrdzniendla klientéw,, Partnerstwowbiznesie” " —— rzadu, Karol 0z6g Wicemarszatek Wojewddztwa Podkarpackiego [ .
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Od lewej: Od lewej Krystyna Stachowska Zastepca Prezydenta Miasta Rzeszowa,
Rafat Trydenski, Prezes Zarzadu Unilever Polska Sp. z 0. 0., Krzysztof Pawinski, Piotr DanielskiHead of Traditional Channels HJ Heinz Polska,Joanna # =
Prezes Zarzadu, Grupa Maspex, Jan Kolanski, Prezes Zarzadu Colian, Marek Sypek Jurczak Dyrektor Sprzedazy Krajowej LOTTE WEDEL, Jan Kolarski
Dyrektor Generalny Stock Polska, Krzysztof Tokarz Prezes Zarzadu GK Specjat Prezes Zarzadu Colian, Krzysztof Tokarz Prezes Zarzadu GK Specjat

Od lewej: KrzysztofTokarz Prezes Zarzadu GK Specjat, Tomasz Dziedzic Dy- Od lewej: Pawet Molendowski Cztonek Zarzadu PUPILFoods - Grupa Ani-
rektor Generalny,Perfekt Plus” Krzysztof Pasciak, Rudolf Rygol wtasciciel mex, Krzysztof Pawinski Prezes Zarzadu Grupa Maspex, Krzysztof Tokarz
firmy Tomi Markt Sp. z 0.0. Barttomiej Borek z firmy Alta -Sie¢ Handlowa * = Prezes Zarzadu GK Specjat, Kinga Jankowska Head of Proximity ChannelLLip- &
Sp.zo.0., Piotr Gondek Dyrektor Sprzedazy i Dystrybuciji Carlsberg Polska tonTeas and Infusions Poland, Jarostaw Bak Prezes Zarzadu Dakar Toyota
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KONGRES FMCG —|

LIDERZY RYNKU O PRZYSZLOSCI

HANDLU, TECHNOLOGII

| ZMIANACH KONSUMENCKICH

5-6 listopada 2025 roku w Centrum Wystawienniczo-
-Kongresowym ZEN.COM Expo w Jasionce odbyt si¢
0golnopolski Kongres FMCG - staty juz punkt programu

Targow.

W wydarzeniuuczestniczyli prezesi,
dyrektorzy i eksperci najwiekszych
firm sektora FMCG w Polsce. Kon-
gres stat sie miejscem strategicz-
nej debaty o kierunkach rozwoju
branzy, koncentracji rynku, wpty-
wie nowych technologii i ewolucji
zachowan konsumenckich.

Dwudniowy Kongres FMCG
zgromadzit kluczowych przed-
stawicieli rynku, ktérzy w trakcie
prezentacji i debat omawiali naj-
wazniejsze zjawiska ksztattujace
wspbtczesny handel.

Uczestnicy analizowali m.in.
kondycje polskiego handlu na
tle Europy, konsekwencje poste-
pujacej koncentracji rynku oraz
zmiany, jakie zaszty w ciggu 35 lat
wolnego handlu w Polsce. Wsréd
tematéw znalazty sie réwniez
praktyczne aspekty wykorzystania

nowoczesnych narzedzi w bizne-
sie, takie jak sztuczna inteligencja
w handlu detalicznym czy skutecz-
ne strategie zwiekszania sprzeda-
zy w mediach spotecznosciowych.
Ponadto skupiono sie na roli mate-
go formatu w polskim handlu oraz
wdrozeniu systemu kaucyjnego.
Eksperci analizowali mocne strony
lokalnych sklepdw i wskazywali ob-
szary wymagajace wsparcia, aby
skutecznie konkurowaé z duzymi
sieciami.

W ramach Kongresu odbyty sie pre-
zentacje i debaty o nastepujacej
tematyce:

I dnia:

= Prezentacja: Polska vs Europa.
Jak wyglada polski handel na
tle innych krajow europejskich

Zbyszko Zalewski, DyrektorAdministracjii Marketingu, Poradnik Handlowca

SPECJAL-NEWS
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w kontekscie rozwoju, koncen-
tracji, marek wtasnych i promo-
cji? Co nas rézni, a gdzie zmiany
s3 podobne?, Szymon Morda-
siewicz, Dyrektor Zarzadzajacy,
YouGov Shopper

Debata: Czy polski rynek, konsu-
ment, producent i przedsigbior-
ca jest Swiadomy konsekwencji
postepujacej koncentracji han-
dlu? Jaka przysztosé chcemy
tworzyé i jakie mamy opcje?,
Szymon Mordasiewicz, Dyrektor
Zarzadzajacy, YouGov Shopper
MODERATOR

Prezentacja: Prezentacja wpro-
wadzajaca do debaty: 35 lat wol-
nego handluw Polsce, jak zmienit
sie konsumentirynek, coweszto
wnasze DNA?, Konrad Wactawik,
Head of Retailer Services Poland,
NielsenlQ

Debata: 35 lat mocnego wzro-
stu, kolejne 35 lat nowych
mozliwosci. Przysztosé Grupy
Specjat i rynku FMCG w Polsce,
tukasz Stepniak, Redaktor na-
czelny, Wiadomosci Handlowe
MODERATOR

Prezentacja: Sztucznainteligen-
cja jako nowy, niezawodny
pracownik w sklepie spozyw-
czym - jak zwigkszyé wydajnosé
i zyskaé czas dzieki Al, dr Marek
Borowinski | Hurt & Detal | www.
shopdoctor.pl

Prezentacja: Jak skutecznie
przyciagnaé wiecej klientow
i zwiekszyé sprzedaz sklepu
spozywczego dzieki mediom

Szymon Mordasiewicz, Dyrektor
Zarzadzajacy, YouGov Shopper

spotecznosciowym, dr Marek
Borowinski | Hurt & Detal | www.
shopdoctor.pl

Il dnia:
= Prezentacja: Co dalej przed
matym formatem? Gdzie s3

13




E) DEBATA Ay ronoms (8

Od lewej: Krzysztof Tokarz Prezes Zarzadu GK Specjat, Jan Kolanski Prezes
Zarzadu Colian, Marcin Kus Prezes Zarzadu Dyrektor Komercyjny CEE Bah-
Isen Polska Sp.z0.0., Marian Owerko Founder &Chairman of the Supervisory
Board FoodWell, Krzysztof Pawiniski Prezes Zarzadu Grupa Maspex, Piotr
Gondek Krajowy Dyrektor Sprzedazy i Rozwoju Dystrybucji Carlsberg, Rafat
Trydenski Prezes Zarzadu Unilever Polska, Marek Sypek Dyrektor Generalny
Stock Polska, Szymon Mordasiewicz Dyrektor Zarzadzajacy YouGov Shopper

Od lewej: Krzysztof Tokarz Prezes Zarzadu GK
Specjat, Jan Kolanski Prezes Zarzgdu Colian

jego mocne strony, a co nalezy Dyrektor ds. Dystrybucji Trady-

wzmacnia¢ w pierwszej kolej-  cyjnej, Olewnik Sp. z 0.0., dr Marek

nosci? Michat Maksymiec, Dy-  Borowinski | Hurt & Detal | www.

rektor ds. Wspdtpracy zSieciami  shopdoctor.pl, Remigiusz Czer-

Detalicznymi, YouGov Shopper  necki, Wiceprezes Zarzadu, Dyrek-

Debata: Czego potrzehuje maty  tor Handlowy, Grupa Kapitatowa

formatdlakonsumenta,zebybyé  Specjat, Artur Dmowski p.o. Pre-

atrakcyjnym miejscem do zro-  zesa Zarzadu, Fabryka Cukierkow

bieniazakupéw? SzymonMorda- ,Pszczbtka” Sp. z 0.0., Piotr Gon- . ]
siewicz, Dyrektor Zarzadzajagcy,  dek, Krajowy Dyrektor Sprzedazy Od lewej: Marian Owerkq Fo_under&Chairman of the Superv?sor\/ Board g,
YouGov Shopper MODERATOR i Rozwoju Dystrybucji, Carlsberg, FoodWell, Krzysztof Pawinski Prezes Zarzadu Grupa Maspex, Piotr Gondek

Krajowy Dyrektor Sprzedazyi Rozwoju Dystrybucji Carlsberg, Rafat Tryden-
VAN T E TR ) (L E UL [ AP A C (AT DIV ST TR ST Vo [l B ski Prezes Zarzadu Unilever Polska, Marek Sypek Dyrektor Generalny Stock

Zbyszko Zalewski, Dyrektor Ad-  wy, “Herbapol-Lublin” S.A.,, Piotr Polska, Szymon Mordasiewicz Dyrektor Zarzadzajacy, YouGov Shopper

ministracjii Marketingu, Poradnik  Jankowski, Dyrektor Handlu, Spot-
Handlowca, dzielnia Mleczarska”MLEKPOL"
Debata: System kaucyjny, Zbysz- w Grajewie, Wojciech Kaminski,
ko Zalewski, Dyrektor Admini-  Dyrektor Sprzedazy, Cztonek Za-
stracji i Marketingu, Poradnik  rzadu, Nestlé Polska, Jan Kolanski,
Handlowca, MODERATOR Prezes Zarzadu, Colian, Ewa Krzus-
-Wiéniewska, Prezes Zarzadu, TIM,

W roli prelegentéw wystapita czo-  Marcin Kus, Prezes Zarzadu, Dy-

téwka przedstawicielinajwiekszych  rektor Komercyjny CEE, Bahlsen -
P Jwigkszy yiny ' Od lewe;j: Pawe’rGfowmakDyrektorHandIowy“HerbapoI Lublin”S.A., PiotrJan-

firm FMCG nadajacwydarzeniuran-  Polska Sp. z 0.0, Michat Maksy- kowski Dyrektor Handlu Spotdzielnia Mleczarska “"MLEKPOL” w Grajewie, Re-
geforumopiniotwérczegodlacate-  miec, Dyrektor ds. Wspdtpracy migiusz Czernecki Wiceprezes Zarzadu Dyrektor Handlowy Grupa Kapitatowa

L . . Specjat, Wojciech Kamirski Dyrektor Sprzedazy Cztonek Zarzadu Nestlé Polska,
go tego sektora. z Sieciami Detalicznymi, YouGov Btazej Wilamowski Wiceprezes Zarzadu Dyrektor Komercyjny OSHEE Polska
W prezentacjach i debatach Shopper, Szymon Mordasiewicz, A EIT Y eolo Xl EY E = 6 A X M AN N r A R SR A
zes Zarzadu TIM, tukasz Stepniak Redaktor Naczelny Wiadomosci Handlowe

udziat wzigli: Andrzej Bandyk, Dyrektor Zarzadzajacy, YouGov

Srtuczna Inteligencja
jake Nowy
Niezawodny
Pracownik w Sklepie
Spoiywezym

Michat Maksymiec, Dyrektords. Wspotpracy
z Sieciami Detalicznymi, YouGov Shopper
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Od lewej: Mikotaj Tokarz Dyrektor Zarzadzajgcy PSH Nasz Sklep S.A., Zygmunt
Ochat Dyrektor ds. Rozwoju Biznesu Biosystem S.A., Jakub Ogorek Prezes
Zarzadu Polski System Kaucyjny S.A., Marian Zych Wiceprezes PSH Livio S.A,,
Zbyszko Zalewski Dyrektor Administracjii Marketingu Poradnik Handlowca

Shopper, Zygmunt Ochat, Dyrektor ds. Rozwoju
Biznesu, Biosystem S.A., Jakub Ogérek, Prezes
Zarzadu, Polski System Kaucyjny S.A., Joanna
Olczak, General Manager, ETI European Food In-
dustries, Marian Owerko, Founder & Chairman
of the Supervisory Board, FoodWell, Krzysztof
Pawinski, Prezes Zarzadu, Grupa Maspex, Jan
Satata, Dyrektor Generalny, PSH Nasz Sklep S.A.,
Radostaw Sroka, Dyrektor Sprzedazy ds. Klientow
Kluczowych i Eksportu Cztonek Zarzadu Koral
Trade Sp. z 0.0., tukasz Stepniak, Redaktor na-
czelny, Wiadomosci Handlowe, Marek Sypek,
Dyrektor Generalny, Stock Polska, Krzysztof To-
karz, Prezes Zarzadu, Grupa Kapitatowa Specjat,
Mikotaj Tokarz, Dyrektor Zarzadzajgcy, PSH Nasz
Sklep S.A., Rafat Trydenski, Prezes Zarzadu, Uni-
lever Polska, Konrad Wactawik, Head of Retailer

{_;) DEBATA
E—

- mmwmm%mmmm
e Bamadyh, ipeins iy Gpsirgicy. Sy o
i e i omeplopi e - b~

4 Meanas Glggah, Davarn! Unnage £ Gumapnan el imdet e
N, Cysitas fiansraley, MM Mo ey A
Crlexgh T

r Zarzqdzajqey, YouGov Shopper MODERATOR
r Sprz-da.tp i Rozwoju Dystrybucji, Carlsberg

Services Poland, NielsenlQ, Robert Walewski,
Dyrektor Generalny, MV Group, Robert Wawro,
COO, Grupa Maspex Sp. z 0.0., Btazej Wilamow-
ski, Wiceprezes Zarzadu, Dyrektor Komercyjny,
OSHEE Polska S.A., Elzbieta WozZniak, Dyrektor
ds.Rozwoju Rynku Tradycyjnego, Animex, Zbysz-
ko Zalewski, Dyrektor Administracjii Marketingu,
Poradnik Handlowca, Marian Zych, Wiceprezes,
PSH Livio S.A.

Kongres FMCG ponownie potwierdzit swoja
role jako najwazniejszego miejsca spotkan i dys-
kusji dla lideréw branzy spozywczej i handlowej
w Polsce. Potaczenie praktycznejwiedzy, analizy
trenddwiwymiany do$wiadczen sprawito, ze wy-
darzenie stato sie inspiracja dla firm, ktére chca
skutecznie ksztattowaé przysztos¢ polskiego
rynku FMCG.

A KONGRES
A FMCG

0d lewej: Robert Walewski Dyrektor Generalny MV Group, Andrzej Bandyk, Dyrektor ds. Dystry-
bucji Tradycyjnej Olewnik Sp.z 0.0., Elzbieta WoZniak Dyrektor ds. Rozwoju RynkuTradycyjnego
Animex, Artur Dmowski p.o. Prezesa Zarzadu Fabryka Cukierkéw,, Pszczétka” Sp.z 0.0, Joanna
Olczak General Manager ETI European Food Industries Radostaw Sroka Dyrektor Sprzedazy
ds. Klientdw Kluczowych i Eksportu Cztonek Zarzadu Koral Trade Sp.z 0.0, Jan Satata Dyrektor
Generalny PSH Nasz Sklep S.A., Szymon Mordasiewicz Dyrektor Zarzadzajacy YouGov Shopper
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0d lewej: Marian Owerko Founder & Chairman of the Supervisory Bo-
ard FoodWell, Krzysztof Pawifiski Prezes Zarzadu Grupa Maspex, Piotr
GondekKrajowy Dyrektor Sprzedazyi Rozwoju Dystrybucji Carlsberg

‘adski, Prezes Zarzadu,
Kui, Prezes Zarzadu, Dy

Marcin Ku$ Prezes Zarzadu Dyrektor Ko-
mercyjny CEE Bahlsen Polska Sp.z0.0.

Odlewej: Mlkofa Tokarz DyrektorZarzqdza- ' -
jacy PSHNasz SklepS.A., Zygmunt Ochat Dy-
rektor ds. Rozwoju Biznesu Biosystem S.A. /




PRACOWNICY GRUPY KAPITALOWEJ
SPECJAL UHONOROWANI
ODZNACZENIAMI PANSTWOWYMI

Podczas Uroczystej Gali Jubileuszowej Grupy
Kapitatowej Specjat, ktora odbytasie5 listopada
wyjatkowe wydarzenie - wregcz 2025 roku w Kinie Helios
w Rzeszowie, miato miejsce enie odznaczei paiistwowych
nadanych przez Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej.

Za wieloletnig, sumienng i zaan-
gazowang prace na rzecz rozwoju
Grupy Kapitatowej Specjat oraz
wktad wbudowe silnej pozycji firmy
na rynku, kilkunastu pracownikow
zostato odznaczonych Ztotymi,
Srebrnymi i Bragzowymi Medalami
za Dtugoletnig Stuzbe.
Uhonorowanie pracownikéw
wrokujubileuszu 35-lecia Grupy Ka-
pitatowej Specjat ma szczegdlnywy-
miar symboliczny - stanowi wyraz
uznania dla oséb, ktére przez lata
wspottworzyty sukces organizacji,

i’rcownici/GKSpecja-fuhohorowaﬁ

swojg praca, profesjonalizmem
i lojalnoscig przyczyniajac sie do
jej dynamicznego rozwoju.

W imieniu Prezydenta RP me-
dale wreczyli przedstawiciele
administracji panstwowej, pod-
kreslajac, ze odznaczeni stano-
wig przyktad odpowiedzialnosci,
rzetelnosci i oddania w pracy za-
wodowej.

Prezes Zarzadu Krzysztof Tokarz
ztozyt uhonorowanym pracowni-
kom serdeczne gratulacje, wyraza-
jacdumeiwdziecznos¢ zaichwktad

e twowymiodznczeniamiwtowarzystwi
KrzysztofaTokarza Prezesa GK SpecjatiTeresy Kubas-Hul Wojewody Podkarpackiej EESEEiis

Przeméwienie Teresy Kubas-Hul Wojewody
Podkarpackiej podczaswreczeniaodznaczen hres

w budowe wartosci i pozycji Grupy
Kapitatowe] Specjat.

Lista odznaczonych pracowni-
kéw prezentuje sie nastepujaco:

SPECJAL-NEWS

MEDALEM ZLOTYM ZA
DLUGOLETNIA StUZBE:

1. PANIHONORATA BLADOWSKA
2. PANIAGATA KOtSUT

3. PAN WOJCIECH KOZUN

4. PANILIDIA KUBIAK-BEKALSKA
5. PANPAWEE SLIZ

MEDALEM SREBRNYM ZA
DLUGOLETNIA SLUZBE:
PAN ROBERT KRAWCZYK
PAN MAJCIEJ KULPINSKI
PAN ZBIGNIEW MARGAS
PAN WOJCIECH PIETRUCHA
PANIANNA WISNIEWSKA
PANIANNA WITTIG

PAN MICHAt WOHLERT

PAN RAFAt ZIELINSKI

© NP e W N

MEDALEM BRAZOWYM ZA
DLUGOLETNIA StUZBE:
1. PANI MAGDALENA HANUS-
-KMIECIK
PANI AGNIESZKA KOROL
PAN MAREK KUC
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GRUPA KAPITALOWA SPECJAL
SWIETUJE 35-LECIE DZIALALNOSCI

W roku 2025 Grupa Kapitatowa Specjat obchodzi
wyjatkowy jubileusz - 35-lecie dziatalnosci na polskim
rynku FMCG. To szczegolny moment w historii jednej
znajwigkszych i najhardziej dynamicznie rozwijajacych
sie firm w branzy dystrybucyjno-handlowej w Polsce.

Oficjalne obchody jubileuszu od-
byty sie 5 listopada 2025 roku,
podczas XXVIII Miedzynarodowych
Targdw Biznes - Zywno$¢ - Medy-
cyna - Auto Flota. Uroczysta Gala
Jubileuszowa stanowita kulmina-
cyjny punkt pierwszego dnia wy-
darzenia i odbyta sie w wyjatkowej
oprawie - najpierw w Kinie Helios,
a nastepnie w Hotelu Rzeszdw,
gdzie zgromadzili sie przedstawi-
ciele wtadz miasta i regionu, firm
partnerskich, kontrahenci, goscie
specjalni oraz pracownicy Grupy
Kapitatowej Specjat.

Podczas czesci gali w Kinie
Helios zaprezentowano film po-
Swiecony historii i rozwojowi Grupy

Kapitatowej Specjat, ukazujacy jej
poczatki, dynamiczny wzrost, 0sia-
gniecia oraz perspektywy i plany
na przyszto$é. Produkcja spotkata
sie z bardzo cieptym przyjeciem,
podkreslajac skale dokonan firmy
oraz jej znaczenie w ksztattowaniu
polskiego rynku dystrybucjiihandlu
detalicznego.

Podczas gali Prezes Zarza-
du, Krzysztof Tokarz, odebrat
liczne gratulacje i zyczenia od
partneréw biznesowych, ktérzy
podkreslalirole Grupyw budowaniu
silnych relacji partnerskich oraz jej
wktad w rozwdj polskiej gospodar-
ki. W swoich wystgpieniach goscie
zwracali uwage na konsekwencje,

.

od lewej: KfzysztofTokarz Prezes Zarzadu GK Spe-

Jubileuszowytortzokazji35-leciafirmy §

profesjonalizmiwizje rozwoju, kté-
re od 35 lat stanowig fundament
dziatalnosci firmy.

Nie zabrakto réwniez wzrusza-
jacych momentéw. Pracownicy
Grupy Kapitatowej Specjat przygo-
towali dla Prezesa niespodzianke -
urodzinowy tort oraz symboliczny
upominek, bedacy wyrazem uzna-
nia i wdziecznos$ci za lata wspdinej
pracy, rozwdj firmy i inspirujace
przywodztwo.

£y

Dzi$ Grupa Kapitatowa Specjat
to nowoczesna organizacja o 0gol-
nopolskim zasiegu, taczaca dystry-
bucje, handel detaliczny, logistyke
i nowoczesne rozwigzania wspiera-
jace polski sektor FMCG. Jubileusz
35-leciato nie tylko okazja do $wieto-
wania, ale réwniez moment refleksji
nad wartosciami, ktore od poczatku
budowaty site marki - zaufaniem,
solidnoscig i dgzeniem do doskona-

todci. Patrycua WiLczvNSKA

Od lewej: Piotr Gondek KrajoWy Dyrektor
Sprzedazy i Rozwoju Dystrybucji Carlsberg,
KrzysztofTokarz Prezes Zarzadu GK Specjat

cjat, Remigiusz Czernecki Wiceprezes Zarzadu, Dy-
rektor Handlowy GK Specjat, Teresa Piwowarczyk
CztonekZarzadu Dyrektor Ekonomiczny GK Specjat

Wreczenie jubileuszowego pre-
zentu od pracownikéw GK Specjat

Od lewej: Krzysztof Suchy Dyrektords. Ryn-
kow Zagranicznych Colian, Jan Kolarski Pre- .
zes Zarzadu Colian, Krzysztof Tokarz Prezes
Zarzadu GK Specjat, Pawet Grzegorek Dy-
rektor Zarzadzajacy Komercja Polska Colian

-

&P
Od lewej: Krzysztof Kania Dyrektor Komercyjny Polski
System Kaucyjny, Krzysztof Tokarz Prezes Zarzadu GK
Specjat, Jakub Ogorek Prezes Polski System Kaucyjny

Od lewej: Jan Kolanski Prezes Zarzadu Colian, i
Krzysztof Tokarz Prezes Zarzadu GK Specjat |

oy
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Na zdjeciu Rafat WodeckiDyrek-
torhandlowy Mokatezalpakami %

Od IeweJ WOJCIECh Drozd K|erown|kds Kluczowych Dystrybuto- | Odlewej: Pawef Gtowniak DyrektorHandIowy, Herbapol LublinS.A, Re-
réw Grupa Zywiec, Maciej Czerwinski Dyrektor marketinguSpecjat [l migiusz Czernecki, Wiceprezes Zarzadu, Dyrektor Handlowy GK Specjat

WiEd mamBLBwaA TWORZ Z NAMI P .
m POLSKIEGO HANDLU

o N N
¥

0d lewej: Remigiusz Czernecki Wiceprezes Zarzadu Dyrektor Handlowy GK Specjat, Marian
Zych Wiceprezes Zarzadu PSH Livio S.A., Jerzy Tabin Dyrektor Biura Wojewody, Krzysztof Tokarz
Prezes Zarzadu GK Specjat, Krystyna Stachowska Zastepca Prezydenta Miasta Rzeszowa, Tere-
sa Kubas-Hul, Wojewoda Podkarpacki, ks. Piotr Potyrata Dyrektor Caritas Diecezji Rzeszowskiej

Od lewej: pracownlcy5|e0| Rabat Detal: Wiktoria
Tworzydlak, Karolina Dytka, Magdalena Gwiaz-
dowska, Matgorzata Bartman, Agnieszka Turosz.

0Od lewej: Maciej Czerwinski, Dyrektor Marketingu GK Specjat, Marek Bydtowski Dyrektor Oddziatu
Czeladz Specjat, Kamil Kulpa Dyrektor Zakupéw GK Specjat, Jacek Mar¢ Dyrektor CDZ GK Specjat



w/
Realizacjazaméwien targowych
Od lewej: Kinga Liszka Specjalista ds. Marketingu i Zakup6éw PSH Nasz Sklep. Magdalena

Bonecka-Sowa Specjalista ds. Marketingui Zakupéw PSH Nasz Sklep, Zbigniew Margas Dy-
rektor ds. rozwoju sieci PSH Nasz Sklep, Mariusz Kawa Dyrektor Handlowy PSH Nasz Sklep

Od lewej: Grzegorz Ostrowski Kierownik Sprze-
dazy OddziatuREN, Mirostawtuczykwtasciciel
FH,MR" Mirostaw tuczyk, Mikotaj Tokarz Dyrek-
tor Zarzadzajacy sklepéw wtasnych sieci PSH
.Nasz Sklep” S.A.isieciPSH, Livio Plus” Sp.zo.

Ml Klientkirealizujacezaméwienia

PN
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Kachnia

tat sz

fo, to wazne

Dawid Kaszuba Prezes ZarzaduKuchnia Polki wraz-zpracownikami

Od prawej: Karolina Strzaska Wiceprezes Zarzadu ds. Finansowych Spotem WSS Srédmiescie, Zbigniew Walkiewicz Petnomocnik Zarzadu Spétdzielnia Spozywcéw
Mokpol, Krzysztof Tokarz Prezes Zarzadu GK Specjat, Grazyna Gastat Prezes Zarzadu PSS Spotem w Grodzisku Mazowieckim, Andrzej Trudnos Dyrektor Rozwoju
o/Warszawa, MaciejJaworski Dyrektor Oddziatu Specjat Warszawa, Piotr Konarski Prezes WSS Praga, Grzegorz Zych Dyrektor Zakupéw Projekt Fresh GK Specjat

-
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Od lewej: Wojciech Szottysik Dyrektor Handlowy Specjat Oddziat Czeladz, Agniesz- £ _,u g .
ka Pilch Specjalista ds. Handlowych Grupa 2.0, Magdalena Dobosik-Gawroriska - ’ = b
Specjalista ds. Handlowych Grupa 2.0, Marcin Maziarz p.o. Prezesa Grupa 2.0 NazdjeciuKazimiera Weglarz Wtasciciel Sieci BINGO podczas degustacii

cjat, Janusz Mikosz Dyrektor Hotelu Spa Hotel Splendor****

; ml F Od lewej: Matgorzata 0z6g Kierownik Biura Zarzadu GK Spe-
[
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NazdjeciuMarzena Pawelak Wtasciciel Sieci Kamilodbie- [l Statuetkewkategorii,Partnerstwowbiznesie”
rajagcawyréznienie w kategorii,,Partnerstwo w biznesie” i odbiera Piotr Kowalski Wtasciciel PK Market
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; Statuetkewkategorii, Partnerstwowbiznesie” odbieraMarcinMan- [ Statuetkewkategorii,Partnerstwow biznesie” odbiera Bogumit
— czak Wtasciciel Marcin Manczak Sklep Spozywczo-Przemystowy [l Ratajczak Wtasciciel P.H.U. BESTTT. Bieniasiewicz, B. Ratajczak
Statuetkiwreczane podczas czesciwieczornej [l Odlewej: Marcin Batko Regionalny Menedzer Sprzedazy ds. Dystrybu-
cjiGrupa Zywiec, Krzysztof Tokarz Prezes Zarzadu GK Speciat, Przemy-
a M staw Duszynski National Wholesale Manager Grupa Zywiec, Wojciech
y i Drozd Kierownik ds. Kluczowych Dystrybutoréw Grupa Zywiec
gusz '™ —— bl ;% Qﬁ _ ych Dystry paZy
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Na zdjemu kadra kierownicza Spotem PSS Po- "'1‘ 3

tudnie we Wroctawiu: Agnieszka Garyga Za- & .55

stepca Kierownika Dziatu Handlowego, Anna -

Od lewej: Marek Bydtowski Dyrektor Oddziatu Specjat Czeladz, Monika Jon zfirmyRep- @ TargoniKierownik SklepuSpotem PSS Potudnie
towska Sp.z 0.0, Agnieszka SzottysikzfirmyUnibev, JanuszJon zfirmy Reptowska Sp.zo.o. l we Wroctawiu, Anna Wéjcik Kierownik Sklepu

Od lewej: Wojciech Drozd Kierownikds. Kluczowych Dystrybutoréw Gru-
pa Zywiec, Mikotaj Gatz Kierownik ds. Kluczowych Dystrybutorow Grupa
ZyW|ec tukasz Rutkiewicz Trade Marketing Manager Grupa Zywiec

Od lewej: Leszek Szafraniec Zastepca Dyrektora Oddziatu Spe-
CJa+SzczeC|n Marcin Kokorzycki Specjalistads.sprzedazy WDT

0d lewej: Cezary Wojcicki z firmy Laktomar, Agnieszka Szottysik
zfirmyUnibev, Marek Bydtowski Dyrektor Oddziatu Specjat Czeladz

Od lewej: Jurek Chylewski Prezes PSH Wizan,
KrzysztofTokarz Prezes Zarzadu GKSpecjat

1""




1 | e
KamilLis National KeyAccount
Manager Tchibo Warszwa SA

| =
ennicze

\, Stoiskowystawi

Prezydenta Miasta Rzeszowa,JoannaJurczak .
Dyrektor Krajowy Sprzedazy Lotte Wedel S.A., g
Krzysztof Tokarz, Prezes Zarzagdu GK Specjat

Channel Lipton Teas and Infusions Poland

\
Od lewej: Krzysztof Tokarz Prezes ia-

rzadu GK Specjat, Krzysztof Pawinski s
Prezes Zarzadu Grupa Maspex

Wyrdznienie emerytowanych pracownikow Piotra Kapusty i Macieja [l Od lewej Krystyna Stachowska Zastepca Prezydenta Miasta Rzeszowa, Jan

Urbanika. Wyréznieniawreczali Teresa Piwowarczyk CztonekZarzadu [l Kolanski Prezes Zarzadu Colian, Krzysztof Tokarz Prezes Zarzadu GK Specjat
Dyrektor Ekonomiczny GK SpecjatiKrzysztof Tokarz Prezes GK Specjat

N
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Krzysztof Tokarz Prezes Zarzadu GK Specjat [ PrezentacjafirmyComarch

\
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0d lewej: Pawet Gtowniak Dyrektor Handlowy Her-

bapolLublinS.A., PiotrJankowski, Dyrektor Handlu,
Spotdzielnia Mleczarska"MLEKPOL" w Grajewie

Goscie galiwieczornej. Od lewej: Teresa Piwowarczyk Czto-
nek Zarzadu Dyrektor Ekonomiczny GK Specjat, Karol 0z6g
Wicemarszatek Wojewddztwa Podkarpackiego, Jerzy Tabin
Dyrektor Biura Wojewody, Krystyna Stachowska Zastepca
Prezydenta Miasta Rzeszowa, Teresa Kubas-Hul Wojewoda
Podkarpacki, Krzysztof Tokarz Prezes Zarzadu GK Specjat

-

Od lewejMarianZych Wiceprezes ZarzagduPSH Livio S.A,,
%_ ks. Piotr Potyrata Dyrektor Caritas Diecezji Rzeszowskiej,

Teresa Piwowarczyk Cztonek Zarzadu Dyrektor Ekono-
miczny GK Specjat, Krystyna Stachowska Zastepca
Prezydenta Miasta Rzeszowa, Remigiusz Czernecki Wi-
ceprezes Zarzadu Dyrektor Handlowy GK Specjat

Od lewej: Krystyna Stachowska Zastepca Prezydenta Miasta Rzeszowa, Wtadystaw Ortyl
Marszatek Wojew6dztwa Podkarpackiego, Krzysztof Tokarz Prezes Zarzadu GK Specjat

Uroczystainauguracja prowadzona przezMacieja Kurzajewskiego
URT et
”

Prezentacja Szmona Mordasiewi-
czapodczas | dnia Kongresu FMCG




' 5
Od lewej: Krzysztof Tokarz Prezes Zarzadu GK Spe-
cjatiMark Sypek, Dyrektor Generalny, Stock Polska

Od lewej Maciej Urbanik, emerytowany pracownik Specjat Ochrony, Teresa Piwowar-
czyk Cztonek Zarzadu Dyrektor Ekonomiczny GK Specjat, Piotr Niemiec Prezes Arma

$ $
: $
JAL SPECJAE SPECJAL
& §
SPECJAE SPE
& $
m SPECJALE
£
4 L/ g
$ N .
ECJAL SPECIAE Odlewej:Rafat Zielinski Dyrektords. sprze-
=@ dazySpecjat, Agnieszka Korol Przedstawi-
& 4 Od lewej: Marcin Ku$ Prezes Zarzadu Dyrektor Komercyjny CEE Bahlsen Polska Sp.zo.o., [ cielHandlowy GK Specjat, Maciej Kulpifiski )
SPECIAL SPEC Krzysztof Tokarz Prezes Zarzadu GK Specjat, Kamil Kulpa Dyrektor Zakupéw GK Specjat [ Dyrektor Oddziatu Specjat Poznan s

0d lewej: Krzysztof Lusina National Field Sales Manager Sarantis, Wie-
- staw Dul Dyrektor ds. Zakup6w GK Specijat, Weronika Kostecka Shopper
Marketing Specialist Sarantis, Piotr Pokojski Tt Key Account Executive Sa-

wew  wew rantis, WaldemarKletkiewicz Business Development Manager Sarantis

| 4 —
MarekSypek, DyrektorGeneralny,StockPolskanagrodzo-
ny statuetka Ztoty Specjat w kategorii Osobowos¢ Roku

Przemoéwienie Teresy Kubas-
-HulWojewody Podkarpackiego

& & & & & &
& & & & &
SPECIAL SPECIAL SPECIAL SPECIAL PR
& & & & & &
SPECIAL SPECIAL SPEC AL CIAE SPECIAL SPECIAL
L & & @ &
aAs SPECIME L - SPECIAL SPOCIAR S
@ & ﬁi & @& &
SPECMAR SPDC AL FREC AR BCAAL SPEC AR SPEC AL SPECIAL
SPD?ML H'E?J.u. mﬁ 1 s (™ g.m?u. m?m SPECIA
Od lewej: Rafat Trydenski Prezes ZarzgduUnilever Polska, REMIgiusz | comtiss  seetine

Czernecki, Wiceprezes Zarzadu, Dyrektor Handlowy, GKSpecjat

Od lewej Mariusz Radziszewski Regional Sales Manager Velvet Care, Wiestaw =
Dul Dyrektor ds. Zakupdw GK Specjat, Krzysztof Rams Regional Sales Manager
Velvet Care, Andrzej Retur Customer Business Unit Manager TT Velvet Care

S rimraimas
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SPECJAL
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b » by : N &
sPE Sk sP 1Ak = IAk seec/l Od lewej: Tomasz Wilkon Wiceprezes CAk
Od lewej: Wojciech Tokarz Dyrektor ds. zakupow GK Specjat, AgataTokarz | Zarzadu Rabat Detal Sp.z 0.0., Dyrektor
. ,:E,,L Zastepca Dyrektora Ds. Rozwoju Sieci PSH Nasz Sklep, Krzysztof Tokarz [l Handlowy, CztonekZarzaduSPARPolska, i
Prezes Zarzadu GK Specjat, Mikotaj Tokarz, Dyrektor Zarzgdzajacyskle- [ Andrzej Binkowski Dyrektor Sprzedazy-
powwtasnych sieci PSH, Nasz Sklep” S.A.isieci PSH,, Livio Plus” Sp.zo.o. |8 -RynekTradycyjny-CocaColaHBCPolska . —

ECJAE

SPE
&
PECJAE
‘ m%n SPE . s A SPECJAE . 4
0d lewej Szymon Mordasiewicz Dyrektor Zarzadzajacy YouGov Shopper, SPEC
M?M Remigiusz Czernecki Wiceprezes Zarzadu Dyrektor Handlowy GK Specjat
=
‘ .D?EJAL
&
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» s
SPECIAL Ak JAk SPEC
4 &

0d lewej: Edward Kosela Regionalny Kierownik Sprzedazy Zott ™
Polska Sp.z 0.0., Elzbieta Ba¢ Dyrektor Zakupéw CDZ Specjat,
Witold Piekarz Koordynatords. Dystrybucji Zott Polska Sp.zo.o. &

Odlewej: Sebastian Pisarek Dyrektor Sprzedazy Rynek Tradycyjny JNT GRO-
UP, Krzysztof Tokarz Prezes Zarzadu GK Specjat, Jakub Nowak Prezes
Zarzadu JNT GROUP, Tomasz Siedlecki Dyrektor Sprzedazy JNT GROUP

m%u P AL LT L STTY ARk & [ESFETS SPECIAR SPEC AL SPTCIAL l
Od lewej Michat Maksymiec, Dyrektords. Wspotpracyz Sieciami Detalicznymi, YouGov - ; . . A
= Shopper, Remigiusz Czernecki Wiceprezes Zarzadu Dyrektor Handlowy GK Specjat & i -
e TPDCANL Ak =
® Odlewej: Krzysztof Tokarz Prezes Zarzadu GK Specjat, Krzysztof Pawinski Prezes Zarzadu T " 5

.-!’

& GrupaMaspex, Remigiusz Czernecki Wiceprezes Zarzadu Dyrektor Handlowy GK Specjat
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Od lewej:

;m Marcin Fober Senior KeyAccount Manager HJ Heinz Polska Sp.z 0.0., Justyna Gotos Sell-out Lead
HJ Heinz Polska Sp.z0.0.,Remigiusz Czernecki Wiceprezes Zarzadu PPHU Specjat Spz0.0., Piotr
Danielski Head of Traditional Trade, Export and Alternative Channels HJ Heinz Polska Sp.z 0.0.

Od lewej ,
#x  Remigiusz Czernecki Wiceprezes Zarzadu GK Specjat .
% Krzysztof Tokarz Prezes Zarzadu GK Specjat.
sPECY, " seec |wona Piasta Dyrektor Generalny FOOD, GrupaMaspexSpzo0.0. =i b =
Robert Wawro Dyrektor Operacyjny Grupa Maspex Spzo.0. Od lewej: Adam Zielezny Dyrektor ds. zakupdw PS Nasz
ak L B Krzysztof Hyzyk Commercial Director, MW FOOD Sp.z0.0. s [ Sklep, Maria Makara Koordynatorsieci PSH Nasz Sklep
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| Od lewej: Krzysztof Szybata RKS Melvit S.A., Stawomir @ Od lewej: RafatWtodarczyk Dyrektor Sit Sprzeda- = ,ﬁ"-
| Kaminski Prezes Zarzagdu Melvit S.A., Irena Poprawa W zyFoodHubS.A, Krzysztof Tokarz Prezes Zarzadu SN fis
| 4 Dyrektor Kategorii CDZ PPHU Specjat Sp.z 0.0, Ar- [l PPHU Specjat Sp.z0.0., Remigiusz Czernecki Wi-
|| kadiusz Kwiatkowski Dyrektor Handlowy MelvitS.A. @ ceprezes Zarzadu PPHU Specjat Sp.z0.0. 4 &
."tu #  0d lewej: Krzysztof Tokarz, Prezes Zarzadu GK Specjat, Evangelos Evangelou Prezes Zarzadu [l Od lewej: Jan Kania Wiceprezes Zarzadu Rabat Detal,
“" HerbapolLublinS.A, Remigiusz Czernecki, Wiceprezes Zarzadu, Dyrektor Handlowy GK Specjat [l Kinga Lechowska Dyrektor Operacji Rabat Detal, Ka- & ssseis
& & & Py & Py rolina Godzinska Dyrektor Zarzadzajgcy Rabat Detal, | & :
TPECIAL  SPECMAL  EPECIAL . seecia. B AndrzejMucha Wiceprezes Zarzadu Rabat Detal ~ #5%  =
& &+
SPECJAL SPECJAL SPECJAL SPECJAL
lFlich snetuu; ik sneguun SFI;O;J.A}_
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IR Od lewej: Sebastian Wneczak Dyrektor . ®
S 2. of . KanatuTradycyjnego Lotte Wedel,Joanna = === wle - s s et EPECIAL
T A _ Jurczak Dyrektor Sprzedazy KrajowejLotte ll Od lewej: Wojciech Kaminski Dyrektor Sprzedazy - Od lewej: Beata Podstawny Dyrektor Handlowy t
Wedel, Remigiusz Czernecki, Wiceprezes [l CztonekZarzadu, Nestlé Polska, Remigiusz Czernecki TIM, Krzysztof Tokarz Prezes Zarzadu GK Spe-
Zarzadu, Dyrektor Handlowy GK Specjat Wiceprezes Zarzadu Dyrektor Handlowy GK Specjat cjat, Ewa Krzus-Wisniewska, Prezes Zarzadu, TIM
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od !eWej Robert Zielak Dyrektor Operacyjnyds.
Sprzedazy Grupa Inco, Roman Sadtowski Re-

Od lewej: Robert Florek Z-ca Dyr. Generalnego Maspex Beverages, Krzysztof
Tokarz Prezes Zarzadu GK Specjat, Robert Wawro Dyr. Operacyjny Maspex, Ja-
cek Maré Dyr. CDZ GK Specjat, Krzysztof Hyzyk Dyr. Generalny Maspex Foods

Od lewej: Joanna Hryciuk Key Acco-
_____________ SPECIAL L untManager Nestle Purina, Wiestaw s SPECJAL
Dul Dyrektords. Zakupow GK Specjat

SPECJAL

a -

Od lewej: KrzysztofToké rzPrezes Za.rzqdu GK Specjat, Sebastian Szymanski RKS Cymes,
Bracia Sadownicy, Filip Paciorkiewicz Dyr.ds SprzedazyTT, Jacek Maré Dyr. CDZ GK Specjat

Od lewej: Krystyna Stachowska Zastepca Prezydenta Miasta Rzeszowa, Teresa Kubas-Hul Wojewoda Pod-
karpacki, Remigiusz Czernecki Wiceprezes Zarzadu Dyrektor Handlowy GK Specjat, Teresa Piwowarczyk
& CztonekZarzaduDyrektor Ekonomiczny GK Specjat, Magdalena Florek Dyrektor Personalny GK Specjat
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Od lewej: ZbigniewJatczak Regionalny Dyrektor Sprzedazy, Rafat Szpunda, Dyrektor H_andlowyds. Ryn-
kuTradycyjnego, Marcin Gotaszewski Zastepca Dyrektora Handlowego ds. Rynku Tradycyjnego, Piotr Jkecia

SuderKierownikds. Kluczowych Klientow, Jacek Mar¢ Dyrektor CDZ GK Specjat, Marek Bucior Dyrektor

ez ' . Zarzadzajacy CEDC, KrzysztofTokarz Prezes Zarzgdu GK Specjat, Artur Drozda Dyrektor Komercyjny, Wl Od lewej: Rafat Trydenski Prezes Zarzadu Unilever m‘fm
S * Matgorzata Derlatka Kierownik Kanatu Sprzedazy, Jedrzej Szynkarczuk Kierownik Kanatu Sprzedazy W Polska, KrzysztofTokarz Prezes Zarzadu GK Specjat
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0d lewej: Wojciech Tokarz Dyrektor ds. zakupdw GK Specjat, Krzysztof Ztamaniec, st st seitia e
* JustynaTokarz, KrzysztofTokarz Prezes Zarzadu GK Specjat, Agata Tokarz Zastepca [l Od prawej: Agata Tokarz Zastepca dyrektora ds. rozwoju sieci PSH -
P dyrektora ds. rozwoju sieci PSH Nasz Sklep, Mikotaj Tokarz, Dyrektor Zarzadzajacy [l NaszSklep, MikotajTokarz, Dyrektor Zarzadzajacy sklepowwta- s seecis  sesciss
sklepow wtasnych sieci PSH, Nasz Sklep” S.A. i sieci PSH,,Livio Plus” Sp.z 0.0. snychsieciPSH,NaszSklep”S.A.isieci PSH, LivioPlus”Sp.zo.o. . -
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Od lewej: Pawet Gtowniak Dyrektor Handlowy “Herbapol-Lublin”S.A., Re-
et w, Migiusz Czernecki Wiceprezes Zarzadu Dyrektor Handlowy GK Specjat
wntm ..:.... ..2,... ,.2... = Odlewej:Krzysztof Ztamaniec,Justyna Tokarz,

Krzysztof Tokarz Prezes Zarzadu GK Specjat
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Od lewej K'r\zysztofToka rzPrezes Zarzadu GK Specjat, Tomasz Panczyk Redak- ##
tornaczelny Hurt&Detal,Jan Satata Dyrektor Generalny PSH Nasz Sklep S.A. +

Od lewej:Krzysztof Tokarz Prezes Zarzadu GK Specjat, Szymon ,,:m SPECIAL s
Kwasniewski Dyrektor Sprzedazy GK Specjat, RemigiuszCzer-

necki Wiceprezes Zarzadu Dyrektor Handlowy GK Specjat & & &
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a Czeséwieczornaeventu

Zabawa prowadzoﬁa przezDJ-ke

Od prawej stronly: Radostaw Kasperowicz Prezes IZé-rzqdu Prymat Sp.z0.0., tukasz Kurczak DyrekE)rds. Zaku-
pow GK Specjat, Wojciech Nanke Dyrektor Sprzedazy ds. Sieci Detalicznych Prymat Sp.z0.0., Jerzy Goc Dyrektor
Sprzedazy ds. Dystrybucji Prymat Sp.z0.0.Janusz Kedra Dyrektor Sprzedazy ds. Gastronomii Prymat Sp.z0.0.

i R
A Y .
Od lewej: Maciej Kulpinski Dyrektor Oddziatu Specjat Po- L
znan Specjat, Irena Poprawa Dyrektor Zakupdw CDZ Spe-

cjat, MaciejJaworski Dyrektor Oddziatu Specjat Warszawa

Od lewej: Jan Kolanski Prezes Zarzadu Colian Jll Od lewej:Krzysztof Pawinski Prezes Zarzgdu,Grupa Maspex, Krzysztof To-
rY = S.A. KrzysztofTokarz, Prezes Zarzagdu GK Specjat [ karz Prezes Zarzadu GK Specjat, Jakub Nowak Prezes Zarzadu JNT Group

“ R N, M




Licytacjapracnarzecz FundacjiSpecjat |l Licytacjaprac

’1 )

" A\

i

3 i Uczeétnicylicytacji od lewej: Krzysztof Pawinski Prezes Zarzadu
! - Maspex, Krzysztof Tokarz Prezes Zarzadu GK Specjat, Jan No-
Obrazwylicytowany przez Krzysztofa Pawinskiego PrezesaZarzadu GrupyMaspex [l wak Prezes ZarzaduJNT Group, Zbigniew Rajca Prezes Top Food

Od lewej: Marian Zych Wiceprezes Zarzadu PSH Livio S.A., Edyta Pabis Comercial DyrektorV-ce Prezes Zarza- [l Zabawa podczasczesciwieczornej
du, Magda Krempa Rohde Dyrektor Generalny Maspex Beverages Mariusz Michalczyk V-ce prezes PSH Livio SA

Pl

— Odlewej: Szymon Kwasniewski Dyrektor Sprzedazy GK Specjat, Katarzyna Sliwowska Dyrektor [l Od lewej: Maciej Czerwiriski Dyrektor marketingu
ds.Rozwoju Sprzedazy Lactalis Polska Sp.z 0.0., Elzbieta Ba¢ Dyrektor Zakupéw CDZ Specjat [l Specjat,Anna Krawiec Starszy Kierownik ds. Rozwo-
* B juKanatu Sprzedazy Carlsberg Polska, Magdalena
Czekajewicz Starszy Kierownik ds. Rozwoju Kanatu
Sprzedazy Carlsberg Polska, Radostaw Naparto Me-
nedzerds Rozwoju Kluczowych Carlsberg Polska
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0d lewej: Wiestaw Dul Dyrektor zakupéw GK Spe-
cjat, Irena Poprawa Dyrektor Zakupdw GK Specjat,
Gabriela Maslanka Asystent CDZ Specjat, tukasz
Stachurski Specjalistads. Trade Marketingu Specjat

Rejestracjauczestnikowgaliwieczornej

Od lewej: Jan Kolanski Prezes Zarzadu Colian
S.A, KrzysztofTokarz, Prezes Zarzadu GK Specjat

KoncertAgnieszki Chylinskiej

Zapowiedz koncertu

“

Wystep gwiazdywiec

Zoru




KRZYSZTOF TOKARZ UHONOROWANY
NAGRODA HERMESA ZA PRZEJECIE SPAR
POLSKA PRZEZ GRUPE KAPITALOWA SPECJAL

Podczas jubileuszowej, 25. edycji
gali Hermesa organizowanej przez
Wydawnictwo ,Generalczyk” wre-
czono prestizowe nagrody osobo-
wosciom i firmom, ktére w sposéb
szczegdlny przyczynity sie do roz-
woju rynku FMCG i HoReCa. W tym
rokujednoznajwazniejszych wyrdz-
nien trafito do Grupy Kapitatowej
SPECJAL, a statuetke Hermesa ode-
brat Prezes Zarzadu spoétki, Krzysz-
tofTokarz, za strategiczne przejecie
sieci SPAR Polska.

Przejecie, ktdre

zmienia rynek

Grupa Kapitatowa SPECJAtL, do-
konata w ostatnich miesigcach
przejecia SPAR Polska - globalnej
marki o silnej pozycji w handlu de-
talicznym. Transakcja ta nie tylko

wzmocnita pozycje GK SPECJAL
jako kluczowego podmiotu branzy,
ale rowniez otworzyta nowe per-
spektywy rozwoju zaréwno dla fir-
my, jaki catego sektora detalicznego
w Polsce. W ramach przyjetej strate-
¢ii GKSPECJAt zaktada dynamiczny
rozwoj sieci SPARw Polsce. Ambitny
plan zaktada uruchomienie 1000
sklepéw franczyzowych w ciggu
najblizszych pieciu lat, co stanowi
jednoznajbardziej $miatych przed-
siewzie¢ narynkuhandlowym ostat-
nich lat.

Gtos laureata

- Przejecie SPAR Polska to stra-
tegiczny krok, ktéry pozwala nam
tgczy¢ potencjat silnej, globalnej
marki z doswiadczeniem i zaple-
czemdystrybucyjnym GK SPECJAE.

Nagroda Hermesa jest dla mnie
i catego zespotu potwierdzeniem,
Ze nasza wizja rozwoju odpowia-
da na realne potrzeby rynku i kon-
sumentéw. To takze wyréznienie,
ktére mobilizuje nas do dalszej
pracy nad budowq silnych funda-
mentéw polskiego handlu - po-
wiedziat Krzysztof Tokarz, Prezes
Zarzadu GK SPECJAL.

Hermes - symbol

jakosci i prestizu

Nagroda Hermesa od éwieréwiecza
przyznawana jest przez kapitute
Wydawnictwa ,Generalczyk” i sta-
nowi jedno z najbardziej prestizo-
wychwyréznien wbranzy.Jejcelem
jestuhonorowanie osébifirm, ktére
wnoszg szczegblny wktad w rozwdj
polskiego handlu, zaréwno poprzez

innowacje, jaki konsekwentne dzia-
tania biznesowe.
Macie) CzerwINSKI

HERMES HANDLOWY

PORADNIK
HANDLOWCA

L WKATEGORN
:C FRANCZYZ!
PRZEJECIE
SPAR POLSKA
s -

Prezes Krzysztof Tokarz odbierajacy
nagrode Hermes na wspolnym zdje-

ciu z Wiestawem Generalczykiem
Prezesem Wydawnictwa, Redaktorem
Naczelnym, Biuro Promocjii Reklamy
.Generalczyk” sp.j. oraz Katarzyng
Generalczykz Dziatu Sprzedazy, Biuro
PromaocijiiReklamy,Generalczyk” sp.).

KONFERENCJA PELNA INSPIRACJI W BRAZYLII

W dniach 7-15 pazdziernika klienci GK Specjat
mieli okazje uczestniczyé w wyjatkowej konferencji
wyjazdowej w Brazylii. W wydarzeniu udziat wzieto
ponad 50 klientow GK Specjat z roznych oddziatow

w Polsce.

Spotkanie potaczyto elementy
biznesu, wymiany wiedzy i do-
Swiadczen, a wszystko w otocze-
niu tropikalnych krajobrazéw,
tetnigcych zyciem miast i niepo-
wtarzalnej energii Ameryki Potu-
dniowej.

Uczestnicy spedzilikilka dniwwy-
jatkowych miejscach, taczac warto-
Sciowe rozmowy o rozwoju branzy

34

z chwilami petnymi wrazen i nie-
zapomnianych widokéw. Podczas
konferencji wreczono réwniez

SPECJAL-NEWS

wyrdznienia laureatom zakonhczo-
nego programu lojalno$ciowego.
Patrycsa WiLczyNsKa
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NOWY SPAR W LODZI

W piagtek 19 wrzesnia otwarty zostat pod szyldem SPAR
kolejny sklep wtasny nalezacy do GK Specijat.

b NowysklepSpar

Sklep SPAR t6dz Jurczynskiego
zlokalizowany jest w dzielnicy £6dz
Widzew. Otwarcie sklepu miato
miejsce 19 wrzesnia br. Placow-
ka posiada sale sprzedazy o po-
wierzchni 320 mkw., jest doskonale
zaopatrzony i dysponuje dwoma
stanowiskami kasowymi.

Wyrdzniasie lada tradycyjna mie-
sno - wedliniarska z dostepnoscia
produktéw od lokalnych dostawcow,
szerokg ofertg marki wtasnej, za$
w dziale Swiezej zywnosci znajduje
sie bogata gama produktéw regio-
nalnych: nabiat, pieczywo, wyroby
garmazeryjne oraz cukiernicze

Sklepjest takze bardzo dobrze za-
opatrzonywasortyment chemiczno-
-kosmetyczny, jaki przemystowy

Przy sklepie zlokalizowany jest
takze odpowiednio duzy parking
dlaklientow.

W NASZYM SKLEPIE
OTWARC NIE BRAKOWALO

Jesienna aura nie wystraszyta naszych partnerow
franczyzowych, ktorzy chetnie dokonuja zmian
w swoich sklepach, zeby staty si¢ jeszcze bardziej

przyjazne dla kupujacych.

Pod nowymi szyldami

W Druzbicach w oddziale t6dzkim
u naszego wieloletniego klien-
ta zrealizowali$my remodeling
zwigzany ze zmiang formatu
z Delikateséw Premium na format
Market Plus. W trakcie remodelingu

SPECJAL-NEWS

wprowadzilismy czesciowo nowe
wyposazenie, w tym regaty branzo-
we takie jak alkoholowy, piekarniczy,
czy owocowo-warzywny. Od$wiezo-
nezostato réwniez stoisko miesno-
-wedliniarskie iwymienione zostaty
urzadzenia chtodnicze. W sklepie
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ustawiona zostata samoobstugo-
wa Strefa Wina, auwage przyciagaja
produktyzrodzinnejmasarni.Sklep
wyréznia sie ponadto duzymwybd-
rem asortymentu.

Kolejnym otwartym sklepem
w oddziale t6dz w formacie Market
Plus jest sklep w Koluszkach. Miesci
sie onw nowym kompleksie budyn-
kéw, w ktérym znajduijg sie inne skle-
pyorazlokaleustugowe. Dlaklientéw
przygotowany zostat dogodny duzy
parking zagospodarowany wokoét

" %
Wnetrzesklepu

Z okazji otwarcia sie¢ przygo-
towata szereg atrakcji. Promocje
na najpopularniejsze produkty
w najnizszych na rynku cenach,
czy liczne degustacje to tylko jed-
nezwielu atrakgji, ktére czekaty na
pierwszych klientéw nowej placow-
ki SPAR.

WouciecH PIETRUCHA

Nasz Skiep i



zielenig. Sklep charakteryzuje duza
powierzchnia o bardzo wysokim
standardzie wyposazenia, o ktére
wtasciciel zadbat w kazdym szcze-
gole. Placowka posiada bogaty
izréznicowany asortyment. Na uwa-
ge zastuguje bogato zaopatrzone
stoisko miesno-wedliniarskie ofe-
rujgce takze regionalne wyroby
zwtasnejmasarniwtascicieli sklepu.
Uwage zwracaja takze wyspa zowo-
camiiwarzywamiistoisko piekarni-
cze z duzym wyborem ciast. Uktad
sklepu jest bardzo funkcjonalny
i przejrzysty, co utatwia klientom
robienie zakupow.

Natomiast w oddziale Krakéw
Delikatesy Premium Market Plus
zostaty otwarte w Wieliczce w Ga-
lerii NaCl. Sklep uruchomit klient,
z ktérym wspdtpracujemy od wielu
latiktory w naszej sieci posiada kil-
ka placéwek handlowych. Sklep juz
wczesniej funkcjonowat pod inng
nazwa i prowadzony byt przezinne-
go wtasciciela. Obecnie przeszedt
duzg metamorfoze. Przede wszyst-
kim zyskat lepszy uktad komunika-
cyjny, zebyklienci mogli swobodnie
sie po nim przemieszczaé. Asor-
tyment zostat utozony blokowo
wedtug danej kategorii w celu uta-
twienia wyboru produktéw. Sklep
jest bardzo dobrze zatowarowany.
Na stoisku alkoholowym mamy wy-
béralkoholiz réznych stron $wiata,
wtym réwniez produkty bezalkoho-
lowe. Powstaty nowe dziaty Zdrowa
Zywnoé¢ oraz Kuchnie Swiata, ktére

Nowy punktsprzedazy wDruzbicach

swoim asortymentem szczegolnie
zwracajg uwage klientéw. Duzym
zainteresowaniem cieszg sig sto-
iska Swieze, ktore odpowiednim
doborem asortymentuiekspozycja
zachecaja do zakupow.

Z kolei w oddziale rzeszowskim
w miejscowosci Krosno otwo-
rzylismy Delikatesy Premium. Sklep
funkcjonowat juz wczesniej jednak
na duzo mniejszej powierzchni.
Obecnie zostat przeniesiony do
Galerii Full Market znajdujacej sie
tuz przy dworcu autobusowym.
Obecnie powierzchnia sklepu to
250 mkw. Wykorzystujac przenie-
sienie sklepu zostata wymieniona
cze$¢ wyposazenia. Zwigkszony
zostat asortyment w kazdej z grup
asortymentowych i utozony ade-
kwatnie do przygotowanego layoutu.
Powiegkszone zostaty réwniez sto-
iska Swieze, gdzie asortyment zostat
dopasowany do potrzeb klientéw.
Wtasciciel sklepu specjalizuje sie
w sprzedazy owocow i warzyw,
wzwigzku z tym powstaty dodatko-
we miejsca paletowe na ekspozycje
catego asortymentu. Na otwarcie
przygotowane zostaty promocje
i atrakcje dla kupujacych.

Podsumowanie roku
Wspdlnie z naszymi klientami fran-
czyzowymi zrealizowalismy 98

otwar¢ i remodelingéw sklepow.
Byty to zaréwno otwarcia nowych
placowek, jak tez otwarcia skle-
péw w nowym formacie potaczone

z cato$ciowa lub czeSciowa wymia-
ng wyposazenia oraz remodelingi
mniejszych sklepdw, ktdére dosto-
sowujemy do oczekiwan klientéw
i nowych standardoéw.

Od lat w naszej sieci funkcjonuje
Dziat Wdrozen, ktory komplekso-
wo obstuguje sklepy franczyzowe
poczawszy do projektu sklepu po
catoSciowe przygotowanie go do
otwarcia.

Projekt sklepu to pierwszy,
najwazniejszy etap inwestycji.
Obejmuje on propozycje odpo-
wiedniego ustawienia regatow,
urzadzen chtodniczych oraz sto-
isk branzowych w celu stworzenia
Sciezki klienta od wejscia do kasy.
Projektowanie powierzchni skle-
pu jest bardzo wazne, poniewaz
w duzym stopniu wptywa na dalsze
powodzenie przedsiewziecia, jakim
jest otwarcie sklepu czy remodeling
sklepu dziatajgcego. Dlatego warto
je powierzy¢ profesjonalnemu
projektantowi, ktéry nie tylko od-
powiednio ustawi meble zgodnie
z zasadami prowadzenia klienta,
ale takze dostosuje je pod wzgle-
dem wielko$ci do powierzchni
handlowej, czesto wykorzystujac
urzadzenia i regaty, ktére znajduja
sie w sklepie, ale nadajac im nowy
design.

Warto zainwestowaé réwniez
w nowoczesne energooszczedne
chtodnictwo, regaty branzowe ze
standardem dobranym do odpo-
wiedniego formatu sklepu oraz

SPECJAL-NEWS

w profesjonalne o$wietlenie. Na-
szym partnerom franczyzowym
pomagamy w doborze odpowied-
niego wyposazenia i o$wietlenia

dysponujac ofertami najlepszych
dostawcdw na rynku, z ktérymi od
lat wspotpracujemy.

W trakcie przygotowania sklepu
do otwarcia i remodelingu wspot-
pracujemy takze z personelem
sklepu w zakresie prawidtowego
utozenia towaru na potce z po-
dziatem na grupy asortymentowe,
zgodnie z zasadami merchandi-
singu. Przeprowadzamy szkolenia
dotyczace kreowania zachowan
klienta (organizacja ekspozycji,
doznaniazmystowe/ marketing sen-
soryczny, budowanie lojalnosci
i zaufania klienta, sterowanie ru-
chem w sklepie). A takze szkolimy
w zakresie zarzadzania sklepem
i towarem (organizacja sali sprze-
dazy, grupowanie towardéw, stan
zapasow, cross merchandising
i visual merchandising). Ponadto
prowadzimy szkolenia dotyczace
obstugi klienta w sklepie oraz szko-
lenia dotyczace zarzadzania, zasad
ekspozycji stoiski produktow Swie-
zych miesno-wedliniarskich, czy
OWOoCowo- warzywnych.

W zwigzku ze zblizajagcym sie
Nowym Rokiem zyczymy naszym
partnerom samych sukcesow i juz
nie mozemy sie doczekac kolejnych
otward, ktére sa zaplanowane juz
w pierwszych tygodniach stycznia
2026 roku.

KamiLa TArsA
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JUBILEUSZOWE
ZA NAMI!

Tradycyjnie juz postawilismy na for-
mute taczgca w sobie stacjonarne
targiwystawiennicze, konferencjeiin-
tegracje,awszystkotorazemstanowi-
to doskonatg inauguracje trwajacych
dokonica pazdziernikaXTargdwLIVIO.

Edycja ta byta dla nas wyjatkowa,
bojubileuszowaijak przystatonata-
kiewydarzenie obfitowatawambitne
cele, przyniosta rekordowe wyniki
iwiele niespodzianek. W trakcie cze-
Scitargowej swoje stoiskai oferty za-
prezentowato najwiecejjak dotad, bo
az 74 wystawcow czotowych produ-
centdw. Franczyzobiorcy mogli sko-
rzystac nie tylkoz oferty katalogowej,
ale przede wszystkimze specjalnych
promocji i przygotowanych na tg
okazje niespodzianek dostepnych
wytacznie w trakcie konferencji.

- Klienci obecni w Biatce zto-
zyli zamdwienia na rekordowq

z dotychczasowych edycji tar-
gow wystawienniczych wartosé.

SPECJAE-NEWS

Niewqtpliwym wsparciem podczas
tegorocznych targéw byto skorzy-
stanie z nowoczesnych rozwiqzan,
takich jak aplikacja sprzedazowa
dla producentéw utatwiajgca skta-
danie zamdwien oraz zastosowanie
aplikacji mobilnej prezentujqcej
klientom ich wyniki sprzedazowe
oraz wszelkie niezbedne informacje
targowe on- line. Franczyzobiorcy
Znajwigkszymi zakupami zostali na-
grodzeni voucherami zakupowymi.
Zacieta rywalizacja o pierwsze
miejsce trwata do ostatniej minuty -
podkresla Marian Zych, Wiceprezes
Zarzadu, Dyrektor Generalny LIVIO.

Wieczorem odbyta sie uroczysta
gala, ktérg swoimwystgpieniem roz-
poczat Prezes Zarzadu Krzysztof
Tokarz, prezentujac zebranym ak-
tualne informacje dot. Grupy Kapi-
tatowej Specjat - jej niezachwianej
pozycji, ciggtym rozwoju i dalszych
perspektywach.
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Tradycyjnie juz gale zwiehczyto
wreczenie nagrodiwyroznien, ktore
otrzymali:

Wsr6d producentdw:

= w kategorii ,Najwigkszy oh-
rét targowy IX Targéw Livio
06/2025 wsrod producentow al-
koholowych”: miejsce | - CEDC
International Sp.zo.0., miejsce | -
CarlsbergPolska Sp.zo.0., miejsce
1l - Grupa Zywiec Sp. 0. 0.

= w kategorii ,Najwigkszy obrét
targowy IX Targow Livio 06/2025
wsréd producentow ogélnospo-
zywezych”: miejsce | - MWS Sp.
z0.0, miejsce Il -Red BullSp.zo.
0., migjsce Il - Nestle S.A, awy-
réznienie trafito do: Unilever Pol-
skaSp.zo.0.,

= w kategorii ,Lider promocji mar-
ki” nagrode odebrata Dawtona
Sp.zo.o.

Wsréd klientow:

= w kategorii ,Najwigksze zakupy
wartosSciowe IX Targow Livio
06/2025" nagrody otrzymali:
miejsce | - Sklep Spozywczo
Przemystowy Marcin Manczak,
miejsce Il - PIOTREX s.c. Piotr
Jozwiak, Anna Janicka Jozwiak,
miejsce |l - KREDENS Radostaw
Sobotka

Nie zabrakto réwniez wyréznien
dla pracownikéw sieci, ktorzy osia-
gnelinajlepsze wyniki.

Po czesci oficjalnej uczestnicy
mieli okazje integracji, wymiany do-
Swiadczen oraz nawigzania nowych
kontaktéw biznesowych.

Drugiego dnia uczestnicy tar-
gow mieli mozliwo$¢ wziecia

LiviO

udziatu w konferencjach producen-
tow Carlsberg, Kompania Piwowar-
ska oraz Colian, w trakcie ktérych
zaprezentowane zostaty perspekty-
wy rozwoju rynku, nowosci, dziatania
strategiczne. Odbyto sie rdwniez spo-
tkanie franczyzobiorcowz Zarzagdem
PSH Livio S.A, wtrakcie ktorego swoja
prezentacje wygtosit V-ce Prezes Za-
rzadu, Dyrektor Generalny Marian
Zych méwigc o dynamice rozwoju
sieci, perspektywachiplanach nako-
lejnemiesigce. Niezabrakfoistotnych
dla franczyzobiorcow informacji dot.
systemukaucyjnego - jegozasad, na-
szychrekomendacjiorazdziatanjakie
sie¢ podejmuje, aby wesprzeé sklepy
wprocesie jegowprowadzenia. Zebra-
ni na sali gocie uzyskali odpowiedzi
na zadawane pytania, co stanowito
dodatkowe uzupetnienie szerokiej
kampaniiinformacyjnej prowadzonej
przezsie¢ wtym zakresie.

W dalszej czesci konferencji nie
zabrakto réwniez czasu na chwile
relaksuiskorzystanie zurokéw Biat-
ki Tatrzanskiej oraz atrakcji samego
hotelu Bania.

Wieczorem na uczestnikéw cze-
kata nie lada atrakcja: koncert zna-
nego i lubianego przez uczestnikow
Tomasza Pluty (uczestnik programu
The Four. Bitwa o stawe) zzespotem.
Przy akompaniamencie saksofonu,
perkusji, gitary elektrycznej, baso-
wej i akustycznej uczestnicy tan-
czylii$piewaliznane utwory gtéwnie
polskiej sceny muzycznej. Podobnie
jak w roku ubiegtym wokalista To-
mek Pluta zaimponowat wszystkim
barwaiskalg swojego gtosu sprawia-
jac,ze wszyscy doskonale sie bawili.

Dziekujemywszystkim uczestni-
kom naszej konferencji za kolejny
wspdlnie odniesiony sukces. Ra-
zem tworzymy silng sie¢, a kolejne
zrealizowane cele i ambitne plany
utwierdzaja nas, ze to formuta ktéra
sie sprawdza i bedzie kontynuowa-
naw kolejnych latach.

Iwona MaDRA
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Tam, gdzie handel tetni zyciem

SUKCES AKCJI TERENOWE)J

RABAT

DETAL

Rynek FMCG nie rozpieszcza. Presja kosztow, rosnace
wymagania konsumentow i coraz silniejsza konkurencja
sprawiaja, ze prowadzenie sklepu detalicznego to

dzi$ prawdziwe wyzwanie. W Rabat Detal nie czekamy
jednak z zatozonymi rekami i dziatamy tam, gdzie

handel tetni zyciem.

RuszyliSmy z intensywng akcja te-
renowg, ktorej celem byto dotarcie
dosklepbw niezrzeszonych orazza-
prezentowanie im realnych korzysci
ptynacych ze wspdtpracy z nasza
siecig. W ciggu zaledwie pieciu dni
nasi Koordynatorzy Handlowi od-
wiedzili niemal 1400 punktéw sprze-
dazyw catymkraju. To byt prawdziwy
maraton rozmow, prezentacjiianaliz
potencjatulokalnych rynkéw. Efekt?
51 sklepéw juz dzi$ zadeklarowato
zainteresowanie dotgczeniem do

Rabat Detal, a kolejne az 212 punk-
tow zakwalifikowano jako ,szansa
na dziatanie” - to konkretna baza
do dalszejwspotpracy i kontynuacji
procesu ekspans;ji.

Akcja ta to co$ wiecej niz liczby.
To dowdd na skuteczno$¢ naszego
modelu franczyzowego i zaanga-
zowanie zespotu, ktéry zna handel
od podszewki. Koordynatorzy Ra-
bat Detal to do$wiadczeni eksper-
ci, ktérzy kazdego dnia wspieraja
franczyzobiorcéw w prowadzeniu

sklepéw, analizujg dane sprzeda-
zowe, doradzajg wzakresie zatowa-
rowania czy ekspozycji. Tym razem
ruszyli w teren z jednym celem:
pokazaé, ze wspotpraca z Rabat
Detal to konkretne wsparcie, realne
oszczednosci i dostep do narzedzi,
ktore zwiekszajg zyski sklepu.
Dzieki tej ogblnopolskiej akcji
jeszcze lepiej poznalismy aktualne
potrzeby detalistéw, zaréwno tych,

SPECJALNEWS

RABA

ktorzy juz z nami wspotpracuja, jak
i tych, ktérzy wcigz szukaja partne-
ra biznesowego. Wiele rozméw po-
twierdzito, ze wtasciciele sklepéw
oczekujg dzi$ nie tylko dobrych
warunkéw handlowych, ale tez za-
plecza marketingowego, wsparcia
w promocji i narzedzi cyfrowych,
ktére utatwiajg codzienne zarza-
dzanie. Odpowiedzig na te potrze-
by sg nasze rozwigzania: te, ktore
pozwalaja franczyzobiorcom dzia-
taé szybciej, efektywniej i w petnej
synchronizacjiz centrala.
Nieprzypadkowo méwimyo,,sieci,
ktora taczy” - nasza sita tkwi w rela-
cjach. Kazdy nowy sklepwstrukturze
Rabat Detalto nie tylkowzrost liczby
placéwek, ale tezwzmocnienie catej
spotecznosci. Dlatego wtasnie akcje
terenowe majg dlanas takduze zna-
czenie: pozwalajg by¢ blizej ludzi,
rozmawiac o ich realnych wyzwa-
niach i wspdlnie szukac rozwigzan.
Dla Rabat Detal to dopiero po-
czatek intensywnych dziatan, kt6-
re beda kontynuowane w kolejnych
miesigcach. Osiaggniete wyniki po-
kazujg, ze kierunek jest wtasciwy -
tam, gdzie handel tetnizyciem, tam
jestesmyimy.
MaGDALENA GWIAZDOWSKA
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KOLEJNE SKLEPY RABAT

DETAL OTWARTE

W Rabat Detal handel naprawde nabiera rozpedu.
Kolejne otwarcia sklepow w roznych regionach

Polski pokazuja, ze niezalezny handel ma si¢ dobrze,

a przedsighiorcy coraz chetniej wybieraja wspotprace

znasza siecia.

Kazdy z tych punktéw han dlo-
wychto inna historia, inne miejsce
i inni ludzie, ale wspdina jest idea:
rozwoj, zaufanie i lokalna sita.

Na Mazowszu, w powiecie Lip-
skim, DAREX Dariusz Czelaj otworzyt
kolejny, juz osiemnasty sklep w sie-
ci Rabat Detal. To franczyzobiorca,
ktéry nie zwalnia tempa - tylko
w tym roku uruchomit cztery nowe
punkty handlowe, konsekwentnie
rozwijajac swoja dziatalnos¢. Dzieki
jego determinacjii dobrejwspdtpra-
cyzcentralg Rabat Detalwregionie
powstaja sklepy, ktére tacza nowo-
czesnosc¢ z lokalnym charakterem
i Swietnie odpowiadajg na potrzeby
mieszkancow.

Na Slasku, w petnym energii Za-
brzu, do sieci dotaczyt piaty sklep
SMT SQUARE, prowadzony przez
pania Mirelg, doskonale znang
w naszym $rodowisku franczyzo-
biorczynie. Jego wtascicielka to
osoba, ktérej energii i determinacji
mogtoby pozazdrosci¢ wielu przed-
siebiorcéw. Cho¢ droga do otwarcia

e & -

SPECJALNEWS

nie byta prosta, wspolnymi sitami
pokonalismywszystkie przeszkody.
Dzi$ sklep dziata petng parg, a pani
Mirela, wielokrotnie nagradzana
i aktywna cztonkini Rady Franczy-
zowej Rabat Detal, jest przyktadem
przedsiebiorczosci i zaangazowa-
nia, ktére inspiruja innych.
Niedaleko stamtad, w malow-
niczym Koniakowie, otwarto drugi
sklep franczyzobiorcy TIMBERDEX.
To punkt szczeg6lny: bliski miesz-
karcom, z ofertg $wiezych produk-
tow i atmosfera, ktéra sprawia, ze
zakupy staja sie przyjemnoscia.
Dzieci z okolicy wpadajg tu po ulu-
bione przekaski, a dorosli cenig ja-
kos¢, ktorej moga zaufaé. Towtasnie
takie sklepy budujg wiez z klientem
inajlepiej oddaja ducha naszejsieci.
Nowa energia pojawita sie takze
na Lubelszczyznie - w Radawczy-
ku powstat pierwszy sklep Kamila
Grochowskiego. Juz od pierwszych
dni wida¢, ze to przedsiewziecie
z potencjatem. Sklep zachwyca
wizualizacja, dobrze dobranym

SklepwRadawczyku
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asortymentem i zaangazowaniem
wtasciciela, ktoryz pasjg podchodzi
do codziennej pracy. To przyktad,
jaklokalny biznes moze zyskaé dzie-
ki wsparciu silnego partnera.

Na pétnocnym Mazowszu,
w Starych Proboszczewicach, do
sieci Rabat Detal dotaczyt MALEK,
otwierajgc swoj pierwszy sklep pod
naszym szyldem. Placowka wcze-
$niej funkcjonowata w innej sieci,
a decyzja o przejsciu do Rabat De-
tal to wyraz zaufania i wiary w na-
sze mozliwo$ci rozwoju. To sklep
z duzym potencjatem, ktéry dzieki
wsparciu naszej sieci zyskat nowg
energie, Swiezy wizerunek i solidne
zaplecze handlowe. Wtasciciel sta-
wia najakos¢, profesjonalng obstu-
ge i blisko$¢ z klientem - wartosci,
ktore sa fundamentem Rabat Detal.

Kazde nowe otwarcie to dla nas
powdd do dumy i potwierdzenie,
ze franczyza Rabat Detal realnie
wspiera przedsiebiorcow w rozwoju.
Cieszymy sie, ze mozemy towarzy-
szy¢ im w drodze do sukcesu - od
pierwszej rozmowy po dzien otwar-
ciaikazdy kolejny.

Dziekujemy za zaufanie. Razem
pokazujemy, ze tam, gdzie handel
nabierarozpedu-tamjestesmyimy.

MaGDALENA GWIAZDOWSKA

A S SEL
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ODKRYJ PRODUKTY DO TERAPII
CIEPLEM NA CEZAL24.PL!

Gdy za oknem chtod, na cezal24.pl znajda Panstwo
sprawdzone produkty, renomowanych marek do relaksu
i terapii cieptem. Ciesz si¢ zimowymi dniami w petni,

dbajac o komfort i zdrowie!

Czy wiesz, jak ciepto
dziata na bol?

Terapia cieptemto naturalne antido-
tum na zimowe dolegliwosci. Nasze
elektryczne poduszki, koce oraz buty
grzewczezapewniajg gtebokie, prze-
nikajace ciepto. Poprawia ono kra-
zenie, tagodzi napiecia migsni (kark,
plecy) oraz redukuje sztywnos¢ sta-
wow, przyspieszajac regeneracje.

Targi sprzetu i wyposazenia medycznego

Dlaczego warto

zadbac o relaks?

Komfort termiczny, ktéry osig-
gniesz w kilka chwil, dodatkowo
pozwala wyciszy¢ uktad nerwowy
i zredukowac stres. Otulenie sie
cieptym kocem to idealny spo-
séb na odprezenie po dtugim
dniu. Zadbaj o siebie i bliskich,
zapewniajac szybkie rozgrzanie

QOdkryj wyjatkowe produkty do relaksu i terapii cieptem

CEZAL 24

Tl SKLEP MESVEZNY

aby cieszyc sie zimowymi dniami w petni.

? ressmax

oraz poczucie spokoju w chtodne
miesigce.

Odkryj petng game produk-
tow i znajdz swoje idealne Zrédto
komfortul

Zobacz oferte na cezal24.pl!

Zapraszamy do naszych stacjo-
narnych Salonéw Medycznych oraz
na CEZAL24.pl!

MAGDALENA BoruTA

NAJWAZNIEJSZE WYDARZENIE
MEDYCZNE NA PODKARPACIU

Kolejnym waznym wydarzeniem dla branzy medycznej
byty targi sprzetu i wyposazenia medycznego
organizowane w ramach XXVIIl Miedzynarodowych Targow
Biznes - Zywnosé - Medycyna - Auto Flota, ktre odbywaja
sig corocznie wZEN.COM Expo w Jasionce koto Rzeszowa.

Wsérod  wystawcow mielismy
przedstawicieli firm, ktérzy po-
kazywali nowosci rynkowe, pro-
ducentdw, studentédw oraz innych
specjalistow medycznych. Podczas
targdw organizowane byty liczne
wyktady i prezentacje umozliwiaja-
ce wymiane wiedzy i doswiadczen.
Tematyka konferencji byta dosto-
sowana do biezacych zagadnien
i projektéw w stuzbie zdrowia.

Profilaktyka przeciwnowotwo-
rowa, dieta w chorobach, markery
genetyczne, sztuczna inteligencja
w diagnostyce, jaki jest klucz do
zdrowia i sukcesu - to tylko czes$¢ za-
gadnien omawianych przez studen-
téw Uniwersytetu Rzeszowskiego,
Kolegium Nauk Medycznych. Nasze
Targi, prezentacje oraz wyktady byty
wydarzeniem interdyscyplinarnym,
ktére miato na celu poszerzenie

wiedzy i rozwoj wspotpracy w rodo-
wiskumedycznym, anawet naetapie
studiow. Przedstawiciele wydziatu le-
karskiego oraz takich kierunkéw jak
pielegniarstwo, ratownictwo medycz-
ne, dietetyka wykonywali bezptatne
pomiaryglikemii,analize sktadu ciata
oraz prowadzili edukacje zywieniowa.

Dziekuje za
uwage

SPECJAL-NEWS

wnvy
=

Pragniemy serdecznie podzie-
kowacé wszystkim Panstwu zaliczne
odwiedzinyizainteresowanie nasza
oferta.

Z radoscig informujemy, ze juz
teraz zapraszamy na kolejna edy-
cje targow!

JoLanTA DAREAK
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LICYTACJA NA RZECZ
FUNDACJI SPECJAL

5 listopada, podczas 28 Migdzynarodowych Targow

Specjat odbyta si¢ wyjatkowa aukcja charytatywna dziet
sztuki. To niezwykte wydarzenie, ktore taczy pasje do sztuki
zniesieniem pomocy tym, ktorzy jej najbardziej potrzebuja.

Wydarzenie przyciaga wielu kolek-
cjoneréw i mitosnikéw sztuki, ktd-
rzy poprzez swoje aktywne licytacje
przyczyniajasie dozebraniaznacznej
sumy. Podczas licytacjizgromadzono
750002zt. Zebrana kwota stanowi do-
wod na site zaangazowania spotecz-
nego i empatii uczestnikow.

Agnieszka Kwiatkowska

Caty dochdd z licytacji zostaje
przekazany podopiecznym Fun-
dacji Specjat, dzieki czemu kazde
wylicytowane dzieto staje sie sym-
bolem wsparcia i solidarnosci.

Fundacja Specjat pragnie ser-
decznie podziekowaé wszystkim
darczyncom oraz uczestnikom

Kierowniczka sklepuw Radomiu. Ma 48 lat,
za$w handlu pracuije lat 28,z czego 18 na sta-
nowisku kierowniczym. Od 5 lat w GK Specjat.

Jej najwieksza pasja jest pomoc bezdomnym zwierzetom, wzwigzku

zczym wiekszo$¢ swojego wolnego czasu poswieca nawolontariat
w schronisku dla zwierzat. Druga rzecz, kt6ra daje jej wiele radosci to
pitka nozna. Zawsze kibicuje na stadionie swojej ukochanej druzy-

nie - Radomiakowi Radom.

Gy
ZAUFALI
NAM

PARTNERZY

Z CALE]
POLSKI!

aukcji, ktérych hojnos¢ umozliwia
dalsze wsparcie dla 0séb potrze-
bujacych.

Licytacja:

DianaZaréw, Aniot ->wylicytowane
za:20 000zt

Ewa Czernal-Suliga, Folklor ->
wylicytowane za: 35 000 zt
Andrzej Korzec, Pejzaz -> wylicyto-
waneza: 8000zt

Tadeusz Pozniak, Pejzaz -> wylicy-
towane za:5000 zt

Mateusz Owczarski

Krzysztmc Pawinski Prezes Zarzadu

Grupy Maspex podczas licytacji
PoscielzwetyalpakiSpaHotel Splen-
dor**** _> ylicytowaneza: 7000 zt

Zachecamy do udziatu w kolejnych
edycjach - razem mozemy jeszcze

wiecej SvLwiA PieTrucHA-MaGDA

Zatrudniony od 2016 roku, obecnie na stano-

wisku zastepcy kierownika ds. administracji

w spotce Nasz Sklep. Na co dzien perfekcyjnie

ogarnia logistyke, kontakty zdostawcami i zaopatrzenie magazynu.
Jest spokojny i opanowany, $wietnie radzi sobie w trudnych sytu-

acjachi pod presja. Ceniony przez wspdtpracownikéw za profe-
sjonalizm i zyczliwo$¢. Po pracy najchetniej odpoczywa z rodzing
spedzajac urlop natonie natury.

| SPAR[Y

BONUS RETRO,
DARMOWY
REGAL

| REKLAME!

. Y e
LiviO speciaL

| 1



Egzotyczny relaks w Marsa Alam

TYDZIEN PELEN SLONCA,
PRZYGOD | INTEGRACJI W EGIPCIE

Na przetomie wrzeénia i pazdziernika pracownicy GK
Specjat spedzili niezapomniany tydziei w malowniczym
Marsa Alam. Ponad czterogodzinny lot przeniost
uczestnikow w zupetnie inny $wiat - peten stoiica,
turkusowej wody i egzotycznych widokow, idealnych do
ztapania oddechu po pracowitym sezonie.

Kameralny hotel tuz nad morzem,
bajkowy klimat, doskonata pogoda
i wieczory sprzyjajace rozmowom
sprawity, ze byt to czas prawdziwego
relaksu i regeneracji.
W programie wyjazduznalaztosie
mnostwo atrakgeji, ktére pozwolity
w petni poczué magie Egiptu:
= nurkowanieisnurkowanie wkry-
stalicznejwodzie,
= pustynne safari z wizytg u Be-
duindéw oraz przejazdzkami na
quadach ibuggy,

= kolacja pod gwiazdami z orien-
talnym pokazem tanica,

= rejs nawyspe Utopia - plazowa-
nie, relaks i nurkowanie wsrod
kolorowych raf,

= |okalnezakupy, sesje zapachowe

i kulinarne odkrycia Marsa Alam,
= wycieczkado Luksoru - intensyw-

na, ale warta kazdego kilometra,
= poranna joga, siatkdwka wodna

i btogie tadowanie baterii.

-

Wyjazdy organizowane przez GK
Specjat to nie tylko piekne wido-
ki, ale przede wszystkim okazja
do integracji, wspdlnych przezy¢
i oderwania sie od codziennosci.
W swobodnej atmosferze, zdala od
biura, mozna poznaéwspotpracow-
nikdw z zupetnie innej strony - bez
formalnosci, za to z duzg dawka
usmiechuiluzu.

Zespot GK Specjat juz zapowia-
da kolejng wyprawe - maj/czerwiec
2026. Szczegdty zostang ogtoszo-
ne nawiosne, ale jedno jest pewne:
zndw bedzie stonecznie, aktywnie
i bardzo,,specjatowo”!

Wycieczki sg organizowane
dla wszystkich pracownikéow GK
Specjat, niezaleznie od dziatu czy
lokalizacji. Jesli kto$ jeszcze nie
miat okazji uczestniczy¢, warto dac
sie namowic i dotaczy¢ do kolejnej
edycji!

Uczestnicywyjadu pracowniczego do Egiptu

Wbdneatrakcje |5

Przejazdzkana v&ielbf-a&d-acﬁ %

Wspdlne nurkowanie
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KORZYSTANIE
Z ROAMINGU -

PORADNIK

TELEKOMUNIKACYJNY
SPECJAL FINANSE

Istnieje mozliwosé zamowienia pakietu internetowego
do wykorzystania w roamingu oraz pakietu minut i SMS
na rozmowy miedzynarodowe.

ZamoOwienia na pakiety roamin-
gowe nalezy sktadac przez strong
www.doladujsluzbowy.orange.pl
najpozniej 2 dni przed wyjazdem
zPolski. Ptatne bezposrednio przez
strone. Pakiety wazne sa 30 dni.

Pakiety raomingowe mozna do-
kupic tylko, jesli posiada sie oferte
zroamingiem (oznaczenie na fak-
turze ,R".

Planujac wyjazd zagraniczny

sprawdz czy posiadasz oferte z ro-
amingiem.

Jeéli nie masz oferty z roamin-
giem i nie dokupites pakietu danych
w roamingu, to przed wyjazdem
z Polski wytacz transmisje danych
zpoziomu menu telefonu, poniewaz
pobranie danych komérkowych
w tle wygeneruje koszt ponad limit
kwotowy (1zt) i doprowadzi do blo-
kady telefonu.

Bedac na terenie UE i majac
oferte z roamingiem mozesz ko-
rzystaé bez limitu z potaczen i sms
wychodzacych na polskie numery
(nie dotyczy MMS, wiec uwazaj, aby
dtugi SMS nie zmienit sie w MMS).
Bezlimitu naterenie UE sg wszelkie
potaczenia i SMS przychodzace -
niezaleznie zjakich numeréw.

SMS przychodzace zawsze sg bez-
ptatne (nie dotyczy MMS, wiec wytgcz
zpoziomumenutelefonuautomatycz-
ne pobieranie MMS, a ustaw reczne).

SPECJAL-NEWS

Jesli przebywasz blisko granicy -
ustaw reczny wybor sieci. Unikniesz
dodatkowych kosztéw / blokady te-
lefonu, gdy przypadkiem potaczy sie
zoperatorem zagranicznym.

Uwaga:

Rozmowy oraz wysytanie SMS na
inne niz polskie numery to nie jest
roaming, ale rozmowy miedzyna-
rodowe, ktérych nie ma w ofercie
nielimitowanej (mozna dokupic¢
dodatkowe pakiety rozméw mie-
dzynarodowych).

Przebywajqc poza UE dodatko-
wo ptatne (poza limitem) sq takze
rozmowy przychodzqce.

Najtaiisza oferta sieci komor-
kowej z roamingiem na terenie UE
dostepna jest w Specjat Finanse.

Rozmowy i SMS bez limitu takze
wroaminguna terenie UEod 12,30 zt
brutto miesiecznie.

Mozliwa migracjanumeru (prze-
niesienia wtasnego numeru do
oferty Specjat Finanse) lub karta

simznowym numerem.

Zamodwienia realizuje:

Biuro Obstugi Klientow

Specjat Finanse

Rzeszéw, ul. Boya-Zelenskiego 5
Tel. 178507507

e-mail: biuro@specjalfinanse.pl
www.specjalfinanse.pl
e-Sklep:www.sklep.specjalfinanse.pl
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& SPECJAL
\ FINANSE
Abonament BEZ LIMITU i Internet mobilny
Bez limitu rozmowy na tel. kemérkowe i stacjonarne
oraz SMS/MMS + pakiet internetowy, sleé 5G
*
Roaming bez limitu na terenie UE w cenie abonamentu:
Rozmowy przychodzace/wychodzace | SMS
Aktywacja danych komorkowych w roamingu:
www.dolodujsluzbowy. orange. pl
OPCIE ABONAMENTU OPLATA OPLATA ABONAMENTOWA 24
ABONAMENTOWA CAEY OKRES UMOWY
ZA 1 MIESIAC (13 MIESIECY)
BEZ LIMITU + INTERNET 12 .30 zi 159,90 z#
5GB L

+ ROAMING NA TERENIE UE

BEZ LIMITU + INTERNET 13.53 zi 175,89 z¢
8GB -

+ ROAMING NA TERENIE UE

BEZ LIMITU + INTERNET 15 99 7} 207,87 zi
20 GB ) !

+ ROAMING NA TERENIE UE

EEZL'"T;'; -:;II:ITERN'H 18'45 z* 23‘9‘85 :'
+ 100 GB LTE
o predioded do 10 Mby's
+ nielimitowane LTE
o predkogei do 1 Mb/s
+ ROAMING NA TERENIE UE

SKLEP INTERNETOWY: www.sklep.specjalfinanse.pl

Bez limitu rozmowy na tel. komérkowe i stacjonarne

oraz SMS/MMS + pakiet internetowy, sieé LTE

Brak roamingu

OPCJE ABONAMENTU OPLATA OPLATA ABONAMENTOWA ZA
ABONAMENTOWA CALY OKRES UMOWY
ZA 1 MIESIAC (13 MIESIECY]
BEZ LIMITU + INTERNET 111,93 zt
o 8,61 zi s
BEZ LIMITU + INTERNET 127,92 zt
i 9,84 zi g
BEZ LlMl’lz‘l; ;:}NTERNET 12’30 zl 159,90 zt
BEZ LIMITU + INTERNET 14,76 z1 191,88 zt
25GB
+100GBLTE
o predkosci do 10 Mb/s
+ nielimitowane LTE
o predkosci do 1 Mb/s
Internet mobilny
OPCJE ABONAMENTU OPLATA OPLATA ABONAMENTOWA ZA
ABONAMENTOWA CALY OKRES UMOWY
ZA 1 MIESIAC (13 MIESIECY)
40GB 9,84 zi 127,92 zt
210GB + 100 GB LTE
+ 36,90 zt 479,70 zt
o predkosci do 1 Mb/s
Cennik brutto
Oferta jalna dla Klie do grupy zakup
di oplaty: jna 1,23 z, limit kwotowy 1,23 zt x 13 miesigcy = 15,99 zf,

za migracjg numeru 1,23 zt (w przypadku migracji numeru)

SPECJAL FINANSE Sp. z 0.0.

35-105 Rzeszéw, ul. Boya-Zelenskiego 5, tel. 17 8 507 507

e-mail: biuro@specjalfinanse.pl

www.sklep.specjalfinanse.pl

www.specjalfinanse.pl
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MIEDZYNARODOWE
TARGI

BIZNES - ZYWNOSC - MEDYCYNA - AUTO FLOTA

ZA NAMI!

Ponad 400

wystawcéw z Polski
i z zagranicy.

\\\spECJAh Multibranzowe targi:
biznes, zywnos¢,
medycyna, auto flota.

Trendy i nowosci na rynku.

Najlepsze oferty
sprzedazowe.

Niezawodny
Pracownik w Skieple,

OGOLNOPOLSKI »)
KONGRES FMCG iy
Solidna dawka i inspiraciji i rzete|neJ W|edzy ’

z zakresu handlu.

Przeglad nowosci, trendéw, analizy i prognozy.
Czotowe postacie branzy FMCG.

A ks D DZIEKUIEMY
e panele dyskusyjne z udziatem kadry zarzadzajacej ZA U DZ IAL!

firm branzy FMCG
o prezentacje ekspertéw firm badawczych i analitycznych

o prelekcje w formie praktycznych analiz trendéw na rynk
o e o e T Zapraszamy za rok

na 29 edycje!

o wywiady z ekspertami branzy FMCG w Polsce i na $wiecie

PARTNERZY MERYTORYCZNI / MEDIALNI

L
GWW SN RSRaon o T hurt s detal IR /RN

ORGANIZATORZY 4-5 |istopada 2026
BEERX® Lo .
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